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9. Цели и задачи учебной дисциплины:  
 

Цель: формирование у студентов знаний о концепциях, методах и формах регули-

рования рекламной и СО деятельности как неотъемлемой составляющей регули-

рования конкурентных отношений и защиты экономических прав агентов рынка. 

Задачи:  



- обобщить концептуальные теоретические подходы к регулированию рекламной / 

СО деятельности как составляющей регулирования экономики в целом; 

- охарактеризовать взаимосвязи и взаимозависимость саморегулирования и госу-

дарственного регулирования рекламной / СО деятельности; 

- уточнить взаимосвязи регулирования рекламной / СО деятельности, конкурент-

ных отношений и защиты прав потребителей; 

- проанализировать опыт саморегулирования и государственного регулирования 

рекламной / СО деятельности за рубежом, взаимосвязи этих двух подходов на ос-

нове международного опыта; 

- установить принципы корректного соотношения методов государственного и са-

морегулирования рекламной / СО деятельности на современном этапе; 

- на основе комплексного подхода исследовать взаимосвязь между регулировани-

ем рекламной / СО деятельности, антимонопольной, конкурентной политикой гос-

ударства и защитой экономических прав потребителей; 

- провести практический анализ положений, регулирующих рекламную / СО дея-

тельность в регионе и в России в целом, их влияние на конкурентные отношения и 

защиту прав потребителей. 

10. Место учебной дисциплины в структуре ООП: Дисциплина 

относится к обязательным дисциплинам базовой части блока 1 «Дисциплины 

(модули) и основывается на знаниях, полученных при освоении дисциплин 

«право», «экономика». 

Требования к входным знаниям, умениям и компетенции студента: 

Приступая к изучению дисциплины, студент должен:  

Знать: фундаментальные основы экономической теории, основные эко-

номические категории и законы, закономерности развития рынков, основы 

маркетинга. 

Уметь: применять знания, полученные при изучении предшествующих 

дисциплин, для планирования и организации маркетинговых исследований и 

анализа полученной информации; 

Владеть: навыками сбора, систематизации, анализа и интерпретации 

информации и принятия управленческих решений на основе проведенных 

исследований. 

 



 

11. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине 

Код и содержание 
компетенции 

В результате изучения учебной дисциплины обучающиеся 
должны: 

Знать Уметь Владеть 

- ОК-2 готовностью 

действовать в не-

стандартных ситуа-

циях, нести соци-

альную и этическую 

ответственность за 

принятые решения 
 

соотнесение 
общих и спе-
циальных нор-
мативных пра-
вовых актов, 
регулирующих 
конкурентные 
отношения и 
защищающие 
экономических 
права агентов 
рынка 

использовать по-
лученные теорети-
ческие знания о 
государственном и 
саморегулировании 
конкурентных от-
ношений как си-
стеме в практиче-
ской деятельности 

навыками уста-
новления взаимо-
связей между об-
щими и специаль-
ными нормами в 
профессиональной 
деятельности 

- ОПК-8 готовно-

стью на практике 

защитить свои за-

конные права, в том 

числе права лично-

сти, при уважении к 

соответствующим 

правам других в 

многоэтничном и 

интернациональном 

окружении 

специальные 
нормативные 
правовые акты, 
регулирующие 
конкурентные 
отношения и 
защищающие 
экономических 
права агентов 
рынка 

использовать полу-
ченные теоретиче-
ские знания о специ-
альных нормативных 
правовых актах, ре-
гулирующих конку-
рентные отношения 
как системе в прак-
тической деятельно-
сти 

навыками опреде-
ления фактов нару-
шения специальных 
норм, регулирующих 
конкурентные отно-
шения (на практиче-
ском уровне) 

 
12. Объем дисциплины в зачетных единицах/часах в соответствии с учеб-
ным планом — 4 ЗЕ / 144 ч. 
 
13. Виды учебной работы: 

Вид учебной работы 

Трудоемкость (часы) 

Всего 
По семестрам 

№ сем. 3 

Аудиторные занятия 28 28 

в том числе:                           лекции 14 14 

практические 14 14 

лабораторные   

Самостоятельная работа 80 80 

Контроль (зачёт) 36 36 

Итого: 144 144 
  

 
 

13.1 Содержание разделов дисциплины: 
№ 
п/п 

Наименование раздела 
дисциплины 

Содержание раздела дисциплины 

1. Лекции  



1. Развитие системы регу-
лирования рекламной и СО дея-
тельности. Регулирование ре-
кламной и СО деятельности за 
рубежом. 

2. Становление антимоно-
польного законодательства, за-
конодательства о защите эко-
номических прав потребителей 
и законодательства о рекламе 
как единого комплекса норм, 
направленных на формирова-
ние добросовестной конкурен-
ции. 

3. Конституционный прин-
цип единства экономического 
пространства РФ. Постановле-
ние КС РФ по делу № 4-п «О 
проверке конституционности 
статьи 3 ФЗ «О рекламе». Нор-
мативные правовые акты, со-
ставляющие систему регулиро-
вания рекламной деятельности 
и их структура. Содержание 
требований к рекламе и к ре-
кламному процессу. Техниче-
ские требования к рекламе. 

4. Основные понятия, цели, 
задачи и сфера применения ФЗ 
«О рекламе» как базового нор-
мативного правового акта, регу-
лирующего деятельность ре-
кламы и связей с общественно-
стью. 

5. Общие требования зако-
нодательства к материалам ре-
кламного и PR характера. 

6. Особенности отдельных 
способов распространения ре-
кламных и СО материалов. 

7. Права и обязанности 
участников рынка рекламных и 
СО деятельности. Ответствен-
ность за нарушения требований 
законодательства.  

 

Развитие системы регулирования рекламной и СО деятельно-

сти. Регулирование рекламной и СО деятельности за рубежом. 

 

Становление антимонопольного законодательства, законода-

тельства о защите экономических прав потребителей и зако-

нодательства о рекламе как единого комплекса норм, направ-

ленных на формирование добросовестной конкуренции. 

 

 

Конституционный принцип единства экономического простран-

ства РФ. Постановление КС РФ по делу № 4-п «О проверке 

конституционности статьи 3 ФЗ «О рекламе». Нормативные 

правовые акты, составляющие систему регулирования ре-

кламной деятельности и их структура. Содержание требований 

к рекламе и к рекламному процессу. Технические требования к 

рекламе. 

 

 

Основные понятия, цели, задачи и сфера применения ФЗ «О 

рекламе» как базового нормативного правового акта, регули-

рующего деятельность рекламы и связей с общественностью. 

 

Общие требования законодательства к материалам рекламно-

го и PR характера. 

Особенности отдельных способов распространения реклам-

ных и СО материалов. 

Права и обязанности участников рынка рекламных и СО дея-

тельности. Ответственность за нарушения требований законо-

дательства. 

 

1. Семинарские/практические занятия  

Регулирование в рекламе и СО 

 

1. Обсуждение вопросов международно-правового регу-
лирования рекламной деятельности, норм зарубежного 
законодательства о рекламе, проблем развития и ста-
новления движения консьюмеристов, саморегулирова-
ния рекламной деятельности и основных положений 
Кодекса МТП. 

2. Анализ основных положении ФЗ «О конкуренции и 
ограничении монополистической деятельности на то-
варных рынках», ФЗ «О защите прав потребителей». 
Исследование взаимосвязи ФЗ «О рекламе» с указан-
ными выше законами. 

3. Обсуждение проблем становления кодифицированного 
законодательства о рекламе в России, нормативных 
правовых актов, регулирующих рекламную деятель-
ность в Росси в настоящее время. 



4. Анализ преимуществ и недостатков ФЗ «О рекламе» как 
базового нормативного правового акта, регулирующего 
рекламную деятельность в России. 

5. Проведение анализа процессуальных норм привлече-
ния к ответственности за распространение ненадлежа-
щей рекламы. 

 
 
13.2 Разделы дисциплины и виды занятий: 
 
№ 
п/п 

Наименование раздела 
дисциплины 

 Виды занятий (часов) 

Лекции Семинары 
/ пр. заня-

тия 

Самостоятель-
ная работа 

Зачёт Всего 

1 Развитие системы регу-

лирования рекламной и 

СО деятельности. Регу-

лирование рекламной и 

СО деятельности за ру-

бежом. 

2 2 12 

 

 

2 

18 

2 Становление антимоно-

польного законодатель-

ства, законодательства о 

защите экономических 

прав потребителей и за-

конодательства о рекла-

ме как единого комплекса 

норм, направленных на 

формирование добросо-

вестной конкуренции. 

 

2 2 12 

 

 

 

4 20 

3 Конституционный принцип 

единства экономического 

пространства РФ. Поста-

новление КС РФ по делу 

№ 4-п «О проверке кон-

ституционности статьи 3 

ФЗ «О рекламе». Норма-

тивные правовые акты, 

составляющие систему 

регулирования рекламной 

деятельности и их струк-

тура. Содержание требо-

ваний к рекламе и к ре-

кламному процессу. Тех-

нические требования к 

рекламе. 

 

2 2 12 

 

 

 

 

6 
22 

4 Основные понятия, цели, 

задачи и сфера примене-

ния ФЗ «О рекламе» как 

базового нормативного 

правового акта, регули-

2 2 11 

 

 

6 

21 



рующего деятельность 

рекламы и связей с обще-

ственностью. 

 

5 Общие требования зако-

нодательства к материа-

лам рекламного и PR ха-

рактера. 

 

2 2 11 

 

6 
21 

6 Особенности отдельных 

способов распростране-

ния рекламных и СО ма-

териалов. 

 

2 2 11 

 

6 

 

21 

7 Права и обязанности 

участников рынка реклам-

ных и СО деятельности. 

Ответственность за нару-

шения требований зако-

нодательства.  

 

2 2 11 

 

 

6 21 

  
   

 
 

 Итого: 14 14 80 36 144 

 

14. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины 

(рекомендации обучающимся по освоению дисциплины: работа с кон-

спектами лекций, презентационным материалом, выполнение 

практических заданий, тестов, заданий текущей аттестации и 

т.д.) 

Самостоятельная работа студентов является важной составляющей в под-
готовке будущего журналиста. Самостоятельная работа должна быть системной и 
проходить в тесном контакте с преподавателем. Она предполагает максимальную 
заинтересованность студентов в усвоении дисциплины, их творческую инициати-
ву, умение планировать личное время. 

Систематизированные основы научных знаний по изучаемой дисциплине 
закладываются на лекционных занятиях, посещение которых обязательно для 
обучающихся. В ходе лекции они внимательно следят за ходом изложения мате-
риала лектора, аккуратно ведут конспект. Конспектирование лекции – одна из 
форм активной самостоятельной работы, требующая навыков и умений кратко, 
системно, последовательно и логично формулировать положения тем. Культура 
записи лекции – важнейший фактор успешного и творческого овладения материа-
лом по узловым вопросам изучаемой дисциплины. Неясные моменты выясняются 
в конце занятия в отведенное на вопросы время. Рекомендуется в кратчайшие 
сроки после ее прослушивания проработать материал, а конспект дополнить и от-
корректировать. Последующая работа над текстом лекции воспроизводит в памя-



ти ее содержание, позволяет дополнить запись, выделить главное, творчески за-
крепить материал в памяти. 

Помимо текстов лекции при подготовке к самостоятельным занятиям студенты 
должны обращаться к нормативным правовым актам, учебникам, учебным посо-
биям. Самостоятельная работа студентов по учебной дисциплине «Регулирова-
ние в рекламе и СО» предполагает изучение рекомендуемой преподавателем ли-
тературы, самостоятельное освоение понятийного аппарата, а также выполнение 
контрольных заданий и теста. 

 
Основное внимание при самостоятельной работе следует уделять выработ-

ке практических навыков определения фактов нарушения специальных норм, ре-
гулирующих конкурентные отношения. 
 
15. Учебная литература, необходимая для освоения дисциплины  
(список литературы оформляется в соответствии с требованиями ГОСТ и используется общая сквозная 
нумерация для всех видов литературы) 

а) основная литература (источники): 

№ п/п Источник 
1. Гражданский Кодекс Российской федерации, ч. 1, 2, 3, 4 // Website: www: consultant. ru. 

2. 
О защите конкуренции: Федеральный закон от 27.07.06г. №135-ФЗ. // Website: www: con-

sultant. ru. 

3. О рекламе: Федеральный Закон от 13.03.2006г. № 138-ФЗ. // Website: www: consultant. ru. 

4. 
О защите прав потребителей: Федеральный Закон от 07.02.1992г. №2300-1. // Website: 

www: consultant. ru. 

5. 

О средствах массовой информации: Федеральный Закон от 27.12.91г. 27.12.1991 г. // 

Website: www: consultant. ru. 

 

6. 

Реклама в СМИ / Авт.-сост. Г.Ю. Арапова, С.И. Кузеванова, М.А. Ледовских, Е.В. Михеева, 

В.Г. Попов – 2-ое изд., испр. и доп. - Воронеж: ООО «Элист», 2014. – 152 с. – (Справочная 

серия. Юристу и руководителю СМИ). 



7. 

Попов В.Г. Регулирование рекламной деятельности : конкурентный аспект : монография / 

В.Г. Попов; Воронежский государственный университет. – Воронеж: Издательство Воро-

нежского государственного университета, 2012. – 200 с. 

8. 
Государственное регулирование рекламной и PR-деятельности : учеб.-метод. пособие / 

авт.-сост. В. Г. Попов. – Воронеж : ВГУ, 2012. – 104 с. 

б) дополнительная литература (источники): 

№ п/п Источник 

9. 
Европейская конвенция о трансграничном телевидении. –Страсбург, 1989. // Website: 

www: consultant. ru. 

10. 
Конвенция по охране промышленной собственности. - Париж, 1883 г. в ред. от 

14.07.1967г. // Website: www: consultant. ru. 

11. 

Международный кодекс рекламной деятельности. – Париж, 1987. // Website:  www: con-

sultant. ru. 

 

12. 
Методика проведения экспертизы рекламы /Д.С. Бадалов [и др.]. [под ред. П.В. Крючко-

вой]. – М. : ИИФ «СПРОС» КонфОП, 2001. – 224с. 

в) базы данных, информационно-справочные и поисковые системы: 

№ 

п/п 

Источник 

25. Электронный каталог Научной библиотеки Воронежского государственного университета. – 

(http // www.lib.vsu.ru/) 

26. Google, Yandex, Rambler. ПБ Консультант+, ПБ Гарант. 

 
 

http://www.lib.vsu.ru/%29


16. Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной ра-

боты (учебно-методические рекомендации, пособия, задачники, ме-

тодические указания по выполнению практических (контрольных) 

работ и др.) 

 

№ 

п/п 
Источник 

1. 
Уэллс У., Бернет Дж., Мориарти С. Реклама: принципы и практика: пер. с 
англ. / У. Уэллс, Дж. Бернет, С. Мориарти – СПб. : Изд. «Питер», 1999. – 
736 с. 

2. 

Батра Р., Майерс Дж.Дж, Аакер Д.А. Рекламный менеджмент: Пер с англ. –

5-е изд. / Р. Батра, Дж.Дж Майерс., Д.А. Аакер. – М., СПб., К. : Изд. дом 

«Вильямс», 2000. – 784с. 

3. 

Обзор практики рассмотрения споров, связанных с применением законо-

дательства о рекламе: Приложение к информационному письму Президи-

ума ВАС РФ от 25.12.98г. №37. // Website: www: consultant. ru. 

4. 
Реклама: история, теория, практика : учебное пособие для студентов ву-
зов, обучающихся по специальности 030601 "Журналистика". Т. I-IV / Е.М. 
Бебчук [и др.] .— Воронеж : фак. журналистики ВГУ, 2010 .— 202 с. 

5. 

Кодекс об административных правонарушениях: Федеральный закон от 

30.12.2001г. №195-ФЗ в ред. Федеральных законов от 25.07.2002 №112-

ФЗ, от 30.10.2002 №130-ФЗ, от 31.10.2002 №133-ФЗ. // Website:  www: con-

sultant. ru. 

 

 
17. Информационные технологии, используемые для реализации учебного 
процесса по дисциплине, включая программное обеспечение и информаци-
онно-справочные системы (при необходимости): 
 

Электронный каталог Научной библиотеки Воронежского государственного 
университета. – (http // www.lib.vsu.ru/). 

ПБ Консультант+, ПБ Гарант. 
 

18. Материально-техническое обеспечение дисциплины: Типовое оборудова-
ние аудитории. 
 

19. Фонд оценочных средств: 

19.1. Перечень компетенций с указанием этапов формирования и 
планируемых результатов обучения 

 

http://www.lib.vsu.ru/)


Код и содержание 

компетенции (или 

ее части) 

Планируемые резуль-

таты обучения (пока-

затели достижения за-

данного уровня освое-

ния компетенции по-

средством формиро-

вания знаний, умений, 

навыков) 

Этапы форми-

рования ком-

петенции 

(разделы (те-

мы) дисципли-

ны или модуля 

и их наимено-

вание) 

 

ФОС*  

(средства 

оценивания) 

- ОК-2 готовностью 

действовать в не-

стандартных ситуа-

циях, нести соци-

альную и этиче-

скую ответствен-

ность за принятые 

решения 

Знать: соотнесение об-

щих и специальных нор-

мативных правовых актов, 

регулирующих конкурент-

ные отношения и защи-

щающие экономических 

права агентов рынка 

1,2,3 

 

Опрос 

Уметь: использовать по-

лученные теоретические 

знания о государственном 

и саморегулировании кон-

курентных отношений как 

системе в практической 

деятельности 

 

1,2,3 

 

ОПК-8 готовно-

стью на практике 

защитить свои за-

конные права, в 

том числе права 

личности, при ува-

жении к соответ-

ствующим правам 

других в многоэт-

ничном и интерна-

циональном окру-

жении 

Знать: специальные нор-

мативные правовые акты, 

регулирующие конкурент-

ные отношения и защи-

щающие экономических 

права агентов рынка 

4,5,6,7 Опрос 

 

Уметь: использовать полу-

ченные теоретические зна-

ния о специальных норма-

тивных правовых актах, ре-

гулирующих конкурентные 

отношения как системе в 

практической деятельности 

 Тест 

 

Владеть: навыками опре-

деления фактов нарушения 

специальных норм, регули-

рующих конкурентные отно-

шения (на практическом 

 Контрольная 

работа 

 



уровне) 

 

Промежуточная аттестация 

 

КИМ 

 

19.2 Описание критериев и шкалы оценивания компетенций (результатов обучения) 

при промежуточной аттестации 

Результаты изучения дис-

циплины (знания, умения и 

навыки) 

Шкала, показатели и критерии оценивания 

Освоена в 

полной ме-

ре 

Вполне 

освоена 

Освоена Не осво-

ена 

Знать: 

 - право-

вые нормы, ре-

гулирующие 

маркетинговую 

деятельность; 

 законо-

дательную базу 

в регулировании 

маркетинговой 

деятельности; 

 специфи-

ку регулирова-

ния товарной, 

ценовой, сбыто-

вой и коммуни-

кационной дея-

тельности в си-

стеме маркетин-

га 

сущность и цель саморегу-

лирования рекламной дея-

тельности, преимущества и 

недостатки осуществления 

регулирования рекламной 

деятельности исключи-

тельно на принципах само-

регулирования; 

Точно дает 

определе-

ния основ-

ных поня-

тий и четко 

называет 

причины. 

Точно 

формули-

рует ос-

новные 

понятия, 

но не все-

гда спо-

собен 

привести 

примеры 

Точно фор-

мулирует ос-

новные поня-

тия, но до-

пускает 

ошибки в пе-

речислении 

основных 

причин воз-

никновения 

управления. 

Не мо-

жет 

сформу-

лировать 

основ-

ные по-

нятия и 

назвать 

причи-

ны. 

Уметь: 

- Оценивать рыноч-

ную ситуацию и грамотно 

Способен 

точно 

определять 

все отли-

Способен 

точно 

опреде-

лять 

Способен 

точно опре-

делять от-

дельные ха-

Не спо-

собен 

опреде-

лять ос-



с правовой точки зрения 

применять соответствую-

щую законодательную базу 

в маркетинговой деятель-

ности; 

- Применять нормативные 

акты, регулирующие ры-

ночные отношения в обла-

сти конкуренции, добросо-

вестной деловой практики, 

товарных знаков, защиты 

прав потребителей, анти-

монопольной деятельно-

сти, рекламы.. 

чительные 

особенно-

сти право-

вого регу-

лирования 

маркетин-

говой дея-

тельности 

только 

основные 

отличи-

тельные 

характе-

ристики 

правового 

регулиро-

вания 

марке-

тинговой 

деятель-

ности 

рактеристики 

правового ре-

гулирования 

маркетинго-

вой деятель-

ности 

новные 

характе-

ристики 

правово-

го регу-

лирова-

ния мар-

кетинго-

вой дея-

тельно-

сти 

Владеть: 

- соблюдения зако-

нодательных норм при 

решении маркетинговых 

задач; 

- самостоятельно опреде-

лять признаки ненадлежа-

щей рекламы, устранять 

ошибки и нарушения при 

подготовке рекламы к рас-

пространению, аргументи-

руя свои выводы. 

Способен 

без ошибок 

принимать 

управлен-

ческие ре-

шения по 

правового 

регулиро-

вания п 

маркетин-

говой дея-

тельности 

Способен 

без оши-

бок при-

нимать 

управ-

ленческие 

решения 

по неко-

торым 

элемен-

там пра-

вового 

регулиро-

вания 

марке-

тинговой 

деятель-

ности 

Способен без 

ошибок 

определить 

общие 

направления 

правового ре-

гулирования 

маркетинго-

вой деятель-

ности, но до-

пускает при 

этом некото-

рые принци-

пиальные 

ошибки  

Не спо-

собенбез 

ошибок 

принять 

управ-

ленче-

ские ре-

шения 

по пра-

вового 

регули-

рования 

марке-

тинговой 

деятель-

ности 

 

Показатели, критерии и шкала оценивания компетенций в процессе текущей 

аттестации 

Компе-

тенция 

Наиме-

нова-

ние 

оце-

ночно-

го сред-

сред-

ства 

Показа-

тель оце-

нивания 

Шкала и критерии оценивания 

Освоена в 

полной 

мере 

Вполне 

освоена  
Освоена Не освоена 



Пороговый уровень 

владени-

ем навы-

ками по-

иска, 

анализа и 

исполь-

зования 

норма-

тивных и 

правовых 

докумен-

тов в 

своей 

профес-

сиональ-

ной дея-

тельно-

сти 

(ОПК-8) 

Ком-

плект 

тестов  

Результа-

ты тести-

рования 

доля вер-

ных отве-

тов на 

вопросы: 

85-100% 

доля вер-

ных отве-

тов на во-

просы: 70-

84% 

доля вер-

ных отве-

тов на 

вопросы 

50-69% 

доля вер-

ных отве-

тов на во-

просы: ме-

нее 50% 

Доклад Полнота 

раскрытия 

темы, от-

веты на 

вопросы 

Все по-

ложения 

доклада 

соответ-

ствуют 

теме, со-

держание 

разверну-

то, при-

ведены 

примеры 

Даны ис-

черпыва-

ющие от-

веты на 

все за-

данные 

вопросы 

Все поло-

жения до-

клада соот-

ветствуют 

теме, со-

держание 

доклада  

представ-

лено раз-

вернуто,  

приведены 

примеры 

Ответы на 

вопросы 

краткие, не 

все полно-

стью обос-

нованы  

Содержа-

ние соот-

ветствует 

теме, ос-

новные 

положе-

ния пред-

ставлено 

кратко,  

не приве-

дены 

примеры 

При отве-

те на во-

просы 

студент 

испыты-

вал за-

трудне-

ния 

Содержа-

ние докла-

да  краткое,  

отсутству-

ют приме-

ры 

 Студент не 

сумел до-

нести суть 

изученного 

вопроса до 

аудитории, 

не ответил 

на задан-

ные вопро-

сы 

Дис-

куссия 

Содержа-

тельность 

сообще-

ний, отве-

ты на во-

просы 

Отстаи-

ваемые 

положе-

ния вер-

ны 

Отстаивае-

мые поло-

жения в 

большин-

стве случа-

ев веры 

Отдель-

ные 

ошибки в 

отстаива-

емых по-

ложениях 

Отстаивае-

мые поло-

жения в 

большин-

стве случа-

ев ошибоч-

ны 

Вы-

полне-

ние 

прак-

тиче-

ских 

заданий 

Правиль-

ность от-

ветов на 

постав-

ленные в 

задании 

вопросы 

Задания 

выполне-

ны верно, 

выводы 

полны и 

обосно-

ваны 

Задания 

выполнены 

верно, вы-

воды не 

полны 

Задания 

выполне-

ны верно, 

выводы 

отсут-

ствуют 

В заданиях 

допуска-

лись ошиб-

ки, выводы 

отсутству-

ют 

Продвинутый уровень 

вла-

дением 

навыка-

ми поис-

Ком-

плект 

тестов 

Результа-

ты тести-

рования 

доля вер-

ных отве-

тов на 

вопросы: 

доля вер-

ных отве-

тов на во-

просы: 70-

доля вер-

ных отве-

тов на 

вопросы 

доля вер-

ных отве-

тов на во-

просы: ме-



ка, ана-

лиза и 

исполь-

зования 

норма-

тивных и 

правовых 

докумен-

тов в 

своей 

профес-

сиональ-

ной дея-

тельно-

сти 

(ОПК-8) 

85-100% 84% 50-69% нее 50% 

Зада-

ния 

Правиль-

ность  и 

полнота 

ответов на 

вопросы, 

обосно-

ванность и 

полнота 

выводов 

выполне-

ние всех 

задач за-

дания без 

ошибок,  

наличие  

разверну-

тых обос-

нованных 

выводов 

выполне-

ние не ме-

нее 80%  

задач зада-

ния без 

ошибок,  

наличие  

разверну-

тых обос-

нованных 

выводов 

выполне-

ние не 

менее 60 

% задач 

задания 

без  оши-

бок,  вы-

воды 

краткие, 

обосно-

вание от-

сутствует 

более 50% 

заданий вы-

полнены с 

ошибками, 

выводы 

ошибочны 

Дис-

куссия 

Содержа-

тельность 

сообще-

ний, отве-

ты на во-

просы 

Отстаи-

ваемые 

положе-

ния вер-

ны 

отстаивае-

мые поло-

жения в 

большин-

стве случа-

ев веры 

Отдель-

ные 

ошибки в 

отстаива-

емых по-

ложениях 

отстаивае-

мые поло-

жения в 

большин-

стве случа-

ев ошибоч-

ны 

Показатели, критерии и шкала оценивания компетенций в процессе проме-

жуточной  аттестации 

Результаты обуче-

ния по этапам 

формирования  

компетенций 

Наиме

нова-

ние 

оце-

ноч-

ного 

сред-

ства 

Пока-

затель  

оце-

нива-

ния 

Критерии оценива-

ния  

сформированности 

компетенций 

Шкала оценива-

ния 

Акаде-

миче-

ская 

оценка  

или 

баллы 

Уровень 

освое-

ния 

компе-

тенции 

владением навыками поиска, анализа и использования нормативных и право-

вых документов в своей профессиональной деятельности (ОПК-1) 

Знать: 

- правовые нормы, 

регулирующие 

маркетинговую 

деятельность; 

 з

аконо-

датель-

ную ба-

зу в ре-

гулиро-

Тест 

Резуль-

таты 

тести-

рования 

Обучающийся от-

ветил на 85-100 % 

вопросов         

отлич-

но 

Освоена 

в пол-

ной ме-

ре 

Обучающийся от-

ветил на 70-84 % 

вопросов         

хоро-

шо 

Вполне 

освоена 

Обучающийся от-

ветил  на 50-69 % 

вопросов 

удовле

вле-

твори-

тельно 

Освоена 

Обучающийся от- неудо- Не осво-



вании 

марке-

тинго-

вой дея-

тельно-

сти; 

специфику регули-

рования товарной, 

ценовой, сбытовой 

и коммуникацион-

ной деятельности в 

системе маркетин-

га 

сущность и цель 

саморегулировани 

рекламной дея-

тельности, пре-

имущества и недо-

статки осуществ-

ления регулирова-

ния рекламной де-

ятельности исклю-

чительно на прин-

ципах саморегули-

рования; регулиро-

вание и контроль. 

ветил на 0-49 % во-

просов 

вле-

твори-

тельно 

ена 

Уметь: 

- Оценивать ры-

ночную ситуацию 

и грамотно с пра-

вовой точки зрения 

применять соот-

ветствующую за-

конодательную ба-

зу в маркетинговой 

деятельности; 

- - Применять нор-

мативные акты, ре-

гулирующие ры-

ночные отношения 

в области конку-

ренции, добросо-

вестной деловой 

Экза-

мена-

цион-

ные 

задачи 

Пра-

виль-

ность 

реше-

ния эк-

замена-

цион-

ных за-

дач 

Обучающийся раз-

носторонне проана-

лизировал ситуа-

цию, правильно 

определил парамет-

ры логистической 

системы, система-

тизировал и 

наглядно предста-

вил полученные 

данные, сделал раз-

вернутые выводы 

отлич-

но 

Освоена 

в пол-

ной ме-

ре 

Обучающийся пра-

вильно определил 

параметры логи-

стической системы, 

систематизировал и 

наглядно предста-

вил полученные 

хоро-

шо 

Вполне 

освоена 



практики, товар-

ных знаков, защи-

ты прав потреби-

телей, антимоно-

польной деятель-

ности, рекламы. 

данные, сделал 

краткие выводы 

Обучающийся в ос-

новном правильно 

определил парамет-

ры логистической 

системы, допустил 

не более 2-х оши-

бок, полученные 

данные представле-

ны не в полной ме-

ре системно, выво-

ды отсутствуют 

удовле

вле-

твори-

тельно 

Освоена 

Обучающийся не 

смог правильно 

определил парамет-

ры организацион-

ной системы 

неудо-

вле-

твори-

тельно 

Не осво-

ена 

Владеть: 

- соблюдения за-

конодательных 

норм при реше-

нии маркетинго-

вых задач; 

- - самостоятельно 

определять при-

знаки ненадлежа-

щей рекламы, 

устранять ошибки 

и нарушения при 

подготовке рекла-

мы к распростра-

нению, аргументи-

руя свои выводы. 

Экза-

мена-

цион-

ные 

задачи 

Полно-

та и 

правиль

виль-

ность 

выво-

дов 

Владе-

ние 

техно-

логией 

пред-

ставле-

ния 

инфор-

мации 

Обучающийся сде-

лал развернутые 

выводы о соответ-

ствии характери-

стик логистической 

системы. 

Обучающийся вла-

деет технологией 

представления ин-

формации, ответил 

на все вопросы 

преподавателя 

отлич-

но 

Освоена 

в пол-

ной ме-

ре 

Обучающийся сде-

лал краткие выводы 

о соответствии ха-

рактеристик логи-

стической системы.. 

Обучающийся вла-

деет технологией 

представления ин-

формации, ответил 

на все вопросы 

преподавателя 

хоро-

шо 

Вполне 

освоена 



Обучающийся сде-

лал выводы о соот-

ветствии характе-

ристик внешней и 

внутренней среды 

объекта исследова-

ния. 

Обучающийся сла-

бо владеет техноло-

гией представления 

информации, отве-

тил не  на все во-

просы преподавате-

ля 

удовле

вле-

твори-

тельно 

Освоена 

Обучающийся не 

сделал выводы о 

соответствии ха-

рактеристик внеш-

ней и внутренней 

среды объекта ис-

следования. Обу-

чающийся не вла-

деет технологией 

представления ин-

формации, не отве-

тил на вопросы 

преподавателя 

неудо-

вле-

твори-

тельно 

Не осво-

ена 

 

19.3 Типовые контрольные задания или иные материалы, необходимые для оцен-
ки знаний, умений, навыков и (или) опыта деятельности, характеризующие этапы 
формирования компетенций в процессе освоения образовательной программы  

 
19.3.1 Перечень вопросов к экзамену (зачету): (нужное выбрать) 

№ Вопросы к промежуточной аттестации (экзамен) 

1 Саморегулирование, саморегулируемые организации в сфере маркетинга 

и их права. Соотношение саморегулирования и государственное регули-

рование маркетинговой деятельности. 

2 Соотнесение ФЗ «О рекламе» и ФЗ «О защите конкуренции». 



3 Соотнесение ФЗ «О рекламе» и ФЗ «О защите прав потребителей». 

4 Первый и второй этапы государственного регулирования маркетинговой 

деятельности в России. Указ Президента №1183 «О защите потребителей 

от недобросовестной рекламы»: преимущества и недостатки. 

5 Экономическая ситуация в России в период принятия первых норматив-

ных правовых актов, регулирующих маркетинговую деятельность. 

6 Требования законодательства к указанию в коммерческой информации 

стоимостных показателей объектов рекламирования, в том числе цен в 

иностранной валюте. 

7 Торговая марка и фирменное наименование. Особенности требований 

законодательства в связи с их использованием в маркетинговых комму-

никациях. 

8 Проблемы, связанные с определением объекта при государственном регу-

лировании маркетинговой (рекламной) деятельности. 

9 Законодательство РФ, регулирующее маркетинговые коммуникации. Вза-

имосвязь целей и задач законодательства, регулирующее маркетинговые 

коммуникации рекламе с положениями Конституции. Постановление КС 

РФ по делу №4п от 1997г. 

10 Сфера применения ФЗ «О рекламе». Различия между социальной, поли-

тической и коммерческой рекламой. 

11 Основные понятия, используемые в законодательстве, регулирующем 

маркетинговые коммуникации. Субъекты маркетинговой деятельности. 

12 Общие требования к рекламе: недобросовестная реклама. /Требования за-

конодательства/ 

13 Общие требования к рекламе: недостоверная реклама. /Требования зако-

нодательства/ 

14 Общие требования к рекламе: язык рекламы, этичность рекламы (требо-

вания, установленные ст.5 ФЗ «О рекламе») 



15 Общие требования к рекламе: реклама, которая не допускается (за исклю-

чением требований к языку, этичности рекламы и стоимостных показате-

лей объектов рекламирования: требования, установленные ст.5 ФЗ «О ре-

кламе») 

16 Защита несовершеннолетних в рекламе, дееспособность гражданина: ре-

троспективный анализ требований законодательства. 

17 Товары, реклама которых не допускается. Реклама товаров при дистанци-

онном способе их продажи. Требования законодательства к рекламе сти-

мулирующих мероприятий. 

18 Социальный маркетинг / Требования законодательства/. 

19 Свобода договора. Основные положения о заключении договора Момент 

заключения договора. Оферта. Безотзывность оферты. Срок действия ре-

кламы, признаваемой офертой (требования ГК РФ и ФЗ «О рекламе»). 

20 Особенности рекламы в телепрограммах и телепередачах. /Требования 

законодательства/ 

21 Особенности рекламы в радиопрограммах и радиопередачах. /Требования 

законодательства/. 

22 Особенности материалов маркетинговых коммуникаций в периодических 

печатных изданиях, распространяемой при кино- и видеообслуживании, а 

также по сетям электросвязи. ./Требования законодательства/. 

23 Особенности наружной рекламы и установки рекламных конструкций. 

/Требования законодательства/. 

24 Особенности рекламы на транспортных средствах и с их использованием. 

/Требования законодательства/ 

25 Особенности рекламы алкогольной продукции /Требования законодатель-

ства/. 

26 Особенности рекламы табака, табачных изделий и курительных принад-

лежностей. /Требования законодательства/. 



27 Особенности рекламы лекарственных средств, медицинской техники, из-

делий медицинского назначения и медицинских услуг, в том числе мето-

дов лечения /Требования законодательства/. 

28 Особенности рекламы биологически активных добавок и пищевых доба-

вок, продуктов детского питания /Требования законодательства/. 

29 Особенности рекламы продукции военного назначения и оружия 

/Требования законодательства/. 

30 Особенности рекламы основанных на риске игр, пари. /Требования зако-

нодательства/. 

31 Особенности рекламы финансовых услуг. /Требования законодательства/. 

32 Особенности рекламы ценных бумаг /Требования законодательства/. 

33 Особенности рекламы услуг по заключению договоров ренты, в том чис-

ле договора пожизненного содержания с иждивением /Требования зако-

нодательства/. 

34 Особенности рекламы деятельности медиаторов по обеспечению прове-

дения процедуры медиации. 

35 Полномочия антимонопольного органа по осуществлению государствен-

ного контроля в сфере маркетинговых коммуникаций и обязанности по 

соблюдению коммерческой, служебной и иной охраняемой законом тай-

ны 

36 Обязанности участников рынка рекламы (в том числе по предоставлению 

информации в антимонопольный орган, сроки хранения рекламных мате-

риалов, предоставление информации рекламодателем). 

37 Решения и предписания антимонопольного органа по результатам рас-

смотрения дел, возбужденных по признакам нарушения законодательства 

Российской Федерации, регулирующего маркетинговую деятельностье. 

Оспаривание решений и предписаний антимонопольного органа.  

38 Нормативные правовые акты, определяющие процессуальные нормы про-

ведения дел по признакам нарушения законодательства о защите конку-



ренции и о рекламе. 

39 Контрреклама. Понятие, допустимость и достаточность обоснования, 

условия и процедура применения. 

40 Ответственность за нарушение законодательства, регулирующего марке-

тинговую деятельность и маркетинговые коммуникации.  

 
19.3.2 Перечень практических заданий  

 

19.3.4 Тестовые задания Примерные тестовые билеты к промежуточной ат-

тестации 

 

1. Закон РФ «О рекламе» предусматривает ответственность за распростране-

ние ненадлежащей информации в виде: 

а) штрафа 

б) частичного или полного приостановления рекламы нарушителя 

в) все вышеперечисленное 

г) нет верного ответа 

 

2. Запрещена к распространению в соответствии с ФЗ «О рекламе» … 

а) реклама не соответствующая требованиям ФЗ 

б) реклама, вводящая в заблуждение потребителей 

в) все вышеперечисленное 

 

3. Срок хранения рекламных материалов в соответствии с ФЗ - № 38 « О ре-

кламе» РФ составляет: 

а) 1 год 

б) 1,5 года   

в) 2 года 

 



4. Законодательные акты, регулирующие рекламную деятельность в Рос-

сии… 

а) закон РФ «О рекламе» 

б) закон РФ «О защите прав потребителей» 

в) закон РФ «О банках и банковской деятельности» 

г) все вышеперечисленное 

 

5.Рекламная информация на территории РФ должна распространяться:  

а) на русском языке 

б) на государственном языке и по усмотрению рекламодателя на иных языках 

без искажения её смысла 

в) на языках народов РФ 

г) нет верных ответов 

 

6. Запрещена реклама… 

а) наружная и телевизионная финансовых услуг 

б) радиореклама финансовых услуг 

в) побуждающая к насилию, агрессии, опасным действиям 

г) все вышеперечисленное 

 

7. Ненадлежащая реклама в соответствии с ФЗ «О рекламе» - это… 

а) реклама не соответствующая требованиям ФЗ 

б) реклама, вводящая в заблуждение потребителей 

в) все вышеперечисленное 

г) нет верного ответа 

 

8. Недобросовестная реклама… 

а) дискредитирует фирмы и граждан, которые не пользуются рекламируемы-

ми товарами 

б) содержит некорректные сравнения с конкурентными товарами 



в) вводит потребителей в заблуждение путем имитации рекламы других то-

варов 

 

9.Недостоверная реклама: 

а) играет на подростковых трудностях 

б) содержит сведения не соответствующие действительности 

в) нет верного ответа 

 

10. Неэтичная реклама: 

а) реклама, не соответствующая моральным принципам и нравственным 

устоям общества 

б) порочит объекты искусства 

в) все вышеперечисленное 

г) нет отдельного определения в законе 

 

11. Скрытая реклама: 

а) не осознается потребителем как реклама 

б) нарушает общепринятые нормы гуманности и морали 

в) нет верного ответа 

 

12. Закон РФ «О рекламе» предусматривает ответственность за распростра-

нение ненадлежащей информации в виде: 

а) контррекламы и штрафа 

б) частичного или полного приостановления рекламы нарушителя 

в) все вышеперечисленное 

г) нет верного ответа 

 

13. В соответствии с законодательством РФ, ненадлежащая реклама или от-

каз от контр рекламы влекут: 

а) административную ответственность 



б) уголовную ответственность 

в) все вышеперечисленное 

г) нет верного ответа 

 

14. Законом РФ «О рекламе» контроль за соблюдением законодательства о 

рекламе возложен: 

а) на Федеральную антимонопольную службу 

б) на Роспотребнадзор 

в) на комитет по защите прав потребителей при администрации города (обла-

сти) 

г) на Роскомнадзор 

г) нет верного ответа 

 

15. Саморегулирование в рекламной отрасли предполагает: 

а) выработку правил и добровольное следование им участников рекламного 

бизнеса 

б) отсутствие законодательного регулирования 

в) все вышеперечисленное 

г) нет верного ответа 

 

16. В рекламном бизнесе участвуют следующие группы субъектов: 

а) рекламодатели и рекламопроизводители 

б) рекламораспространители 

в) все вышеперечисленное 

г) нет верного ответа 

 

17. Рекламодателями выступают: 

а) только крупные предприятия 

б) средний и малый бизнес 

в) государственные и муниципальные учреждения 



г) все вышеперечисленное 

 

18. К основным функциям рекламодателя можно отнести:  

а) административную и финансовую 

б) планирование и координацию работы 

в) все вышеперечисленное 

г) нет верного ответа 

 

19. К недостаткам внутрифирменных рекламных агентств относят: 

а) низкий творческий потенциал 

б) потерю объективности оценки рыночной ситуации 

в) все вышеперечисленное 

г) нет верного ответа 

 

 

20. Рекламопроизводителями называют: 

а) рекламные агентства полного цикла 

б) творческие мастерские 

в) медиабаинговые и медиаселленговые агентства 

г) все вышеперечисленное 

 

21. К основным функциям рекламопроизводителя можно отнести: 

а) создание рекламной продукции и ее размещение 

б) проведение исследований рынка и сотрудничество с типографиями, студи-

ями и т.д. 

в) все вышеперечисленное 

 
 
19.3.4 Перечень заданий для контрольных работ 
 
19.3.5 Темы курсовых работ и 19.3.6 Темы рефератов 

1. Рекламная деятельность как самостоятельная отрасль российской 

экономики. 



 

2. Конкуренция «независимых» и «окологосударственных» СМИ (на 

примере рынка СМИ Воронежской области). 
 

3. Инструменты маркетинга, гражданское общество и социально - ори-

ентированная экономика. Иммитация институциональных реформ (на приме-

ре региона). 
 

4. Реклама, агитация, пропаганда, PR: проблемы квалификации (на 

примере региона). 
 

5. Современные тенденции развития регулирования рекламной / PR  

деятельности в России. 
 

6. Реклама / PR как инфраструктурная отрасль, формирующая рыноч-

ные отношения. 
 

7. Экономическая специфика / особенности деятельности российского 

рекламопроизводителя / рекламодателя. 
 

8. Административные барьеры в развитии рынка рекламы / PR в Рос-

сии. 
 

9. Реклама / PR как способ конкурентной борьбы на рынке (на примере 

регионального рынка) 
 

10. Рекламная / PR деятельность как форма неценовой конкуренции (на 

примере конкретной компании). 
 

11. Консьюмеризм и реклама / PR (на примере региональной рекламы) 
 

12. Саморегулирование рекламной / PR деятельности: пути развития, 

преимущества и недостатки подхода. 
 

13. Государственное регулирование рекламной / PR деятельности: пре-

имущества и недостатки подхода. 
 

14. Защита потребителей от недобросовестной рекламы / PR. 
 

15. Механизмы контроля рекламной / PR деятельности за рубежом. 
 



16. Защита интеллектуальной собственности как способ защиты добро-

совестной конкуренции. 
 

17. Социальная ответственность участников рынка как способ борьбы с 

недобросовестной рекламой / PR. 
 

18. Причины / Социальные причины нарушений норм, регламентирую-

щих маркетинговые коммуникации (на примере российской рекламы) 
 

19. Современная реклама / PR как отражение социального уровня раз-

вития общества и экономической ситуации в стране. 
 

20. Методы и формы участия гражданского общества в решении про-

блемы недобросовестной рекламы / PR. 
 

21. Роль СМИ в предупреждении нарушений законодательства, регули-

рующего маркетинговые коммуникации. 
 

22. ФЗ «О рекламе»: преимущества и недостатки. 
 

23. Развитие административного регулирования и компетенция органов 

местного самоуправления в сфере наружной рекламы (на примере региона) 
 

24. Пути совершенствования законодательства, регулирующего марке-

тинговую / рекламную / PR деятельность. 
 

25. Экономическая и правовая специфика взаимодействия субъектов 

рекламной деятельности. 
 

26. Экономические и правовые особенности рекламы отдельных видов 

товаров (на примере экономического рынка) 
 

27. Реклама / PR с нарушением требований этического характера как 

социальный феномен. 
 

28. Специфика и роль административных требований к характеристи-

кам теле- & радиорекламы (на примере региональной рекламы) 

29. Понятие, роль и специфика саморегулирования в сфере маркетинга / 

рекламы. 
 

30. Социальная реклама / PR как отражение общественных ценностей. 
 



31. Проблемы квалификации отдельных видов нарушений законода-

тельства, регулирующего маркетинговые коммуникации. 
 

32. Формы ответственности за нарушения требований, предъявляемых к 

маркетинговым коммуникациям. 
 

33. Специфика деятельности органов контроля и надзора за соблюдени-

ем требований к маркетинговой / рекламной / PR деятельности. 
 

34. Экономико-юридический аспект языка рекламы (на примере регио-

на или вида рекламы)  («Предусмотренные ошибки в рекламных / PR матери-

алах»). 

 

35. Особенности системы маркетинга товаров (на примере деятельности 

субъекта рынка) 
 

ПРИВЕТСТВУЕТСЯ САМОСТОЯТЕЛЬНЫЙ ВЫБОР/ПРЕДЛОЖЕНИЕ ТЕМЫ 

 

19.4. Методические материалы, определяющие процедуры оценивания знаний, 

умений, навыков и (или) опыта деятельности, характеризующих этапы формирова-

ния компетенций 

Оценка работы на практическом занятии 

Параметры Оценка 

Обучающийся выполнил работу в полном объеме с со-

блюдением необходимой последовательности действий; 

в ответе правильно и аккуратно выполняет все записи. 

Даны правильные аргументированные ответы на задан-

ные вопросы. 

«отлично» 

Обучающийся выполнил требования к оценке "5", но до-

пущены 2-3 недочета. 

«хорошо» 

Обучающийся выполнил работу не полностью, но объем 

выполненной части таков, что позволяет получить пра-

вильные результаты и выводы; в ходе проведения работы 

были допущены ошибки. 

«удовлетворительно» 



Обучающийся выполнил работу не полностью или объем 

выполненной части работы не позволяет сделать правиль-

ных выводов; 

«неудовлетворитель-

но» 

 

Собеседование (текущая аттестация) 

Параметры Шкала 

Даны общие ответы на два предложенных преподавателем 

вопроса; даны уточняющие ответы на дополнительные во-

просы преподавателя 

«зачтено» 

Не даны ответы на один из двух вопросов из списка вопро-

сов для подготовки к зачету и дополнительные вопросы 

преподавателя 

«не зачтено» 

Контрольная работа 

Параметры оценка 

Понимание поставленной задачи, знание алгоритма ее 

решения, выполнение задания по предложенной схеме, 

умение делать выводы на основе полученных результа-

тов. Допускается не более 2-х арифметических ошибок 

«зачтено» 

Непонимание поставленной задачи, незнание алгоритма 

ее решения, невыполнение задания, неполное выполне-

ние задания (менее 70%), отсутствие/неправильность 

выводов на основе полученных результатов, наличие 

более 2-харифметических ошибок 

«не зачтено» 

 

Творческое задание (эссе) 

Параметры Шкала 

Самостоятельность выполнения, убедительная аргумента-

ция предлагаемого решения 

«зачтено» 

Невыполнения задания, наличие логических ошибок в пред- «не зачтено» 



лагаемом решении или отсутствие убедительной его аргу-

ментации  

 

Академическая 

оценка 

Шкала, от-

ражающая 

уровень 

освоения 

компетен-

ций 

Описание показателей академической оценки 

текущей и промежуточной аттестации 

отлично 

Освоена в 

полной ме-

ре 

Глубокое усвоение программного материала, а 

именно: организационно-правовые формы 

предприятий, их ресурсы, экономические 

показатели деятельности предприятий, анализ и 

оценку эффективности финансово-

хозяйственной организации (предприятия); 

цели, объекты, субъекты профессиональной 

деятельности, договоры в профессиональной 

деятельности, внедоговорные обязательства, 

правовую охрану собственности и правовую 

защиту интересов субъектов профессиональной 

деятельности, ее государственное 

регулирование и контроль;применять 

действующее законодательство в 

профессиональной деятельности бакалавров 

коммерции, маркетинга, рекламы, логистики и 

товароведения; ориентироваться в вопросах 

управления предприятием; его материальными 

ресурсами, финансами, персоналом. 

Хорошо 
Вполне 

освоена 

Твердые знания программного материала, 

грамотное его изложение, допустимы не 



Академическая 

оценка 

Шкала, от-

ражающая 

уровень 

освоения 

компетен-

ций 

Описание показателей академической оценки 

текущей и промежуточной аттестации 

существенные неточности в ответе на вопрос, 

правильное применение теоретических 

положений при решении практических вопросов 

и задач, выполнение текущей работы в семестре. 

удовлетворитель-

но 

Частично 

освоена 

Знание только основного материала, допустимы 

неточности в ответе на вопрос, недостаточно 

правильные формулировки, нарушение 

логической последовательности в изложении 

программного материала, затруднения при 

решении практических  задач, выполнение 

текущей  работы в семестре. 

Не удовлетвори-

тельно 
Не освоена 

Незнание значительной части программного 

материала, неумение сформулировать 

правильные ответы на вопросы 

экзаменационного билета, невыполнение 

практических заданий. 

 

Таким образом, академическая оценка итогов текущей и промежуточ-

ной аттестации позволяет сделать вывод об уровне сформированности ком-

петенций в рамках изучаемой дисциплины.  

 

Контроль текущей успеваемости обучающихся - текущая аттестация - 

проводится в ходе семестра с целью определения уровня усвоения обучаю-

щимися знаний; формирования у них умений и навыков; своевременного вы-



явления преподавателем недостатков в подготовке обучающихся и принятия 

необходимых мер по ее корректировке; совершенствованию методики обу-

чения; организации учебной работы и оказания обучающимся индивидуаль-

ной помощи. 

К контролю текущей успеваемости относятся проверка знаний, умений 

и навыков обучающихся: 

на занятиях (опрос, тестирование, решение задач); 

по результатам выполнения индивидуальных заданий (реферат, до-

клад); 

по результатам проверки качества конспектов лекций и иных материа-

лов; 

по результатам отчета обучающихся в ходе индивидуальной консуль-

тации преподавателя, проводимой в часы самостоятельной работы, по име-

ющимся задолженностям. 

Все виды текущего контроля осуществляются на практических заняти-

ях. 

Промежуточная аттестация по дисциплине проводится с целью выяв-

ления соответствия уровня теоретических знаний, практических умений и 

навыков по дисциплине требованиям ФГОС ВО.  

Промежуточная аттестация проводится после завершения изучения 

дисциплины в объеме рабочей программы. Форма проведения промежуточ-

ной аттестации определяется кафедрой (устный - по билетам, либо путем со-

беседования по вопросам; письменная работа, тестирование и др.).   

Зачет проводится в письменно-устной форме. Основная цель проведе-

ния зачета – проверка уровня усвоения компетенций, приобретенных в про-

цессе изучения дисциплины. Помещение (аудитория) для проведения зачета 

должно отвечать следующим требованиям - иметь отдельные рабочие места 

по числу студентов. 

Преподаватель, проводящий зачет проверяет готовность аудитории к 

проведению зачета, раскладывает экзаменационные билеты, оглашает поря-



док проведения зачета, уточняет с обучающимися организационные вопросы, 

связанные с проведением зачета. После этого обучающиеся передают зачет-

ную книжку преподавателю, выбирает задание, проходит на свое место и 

начинает подготовку ответа. Для подготовки по заданию отводится 30 минут. 

Запрещается в процессе проведение зачета использование мобильных 

телефонов и общение студентов между собой. Во время проведения экзамена 

запрещается присутствовать в помещении (аудитории) посторонних лиц. Ис-

пользование учебников, учебных пособий, конспектов лекций во время экза-

мена запрещается.  

К экзамену допускаются обучающиеся очной формы - при условии по-

ложительных оценок по всем формам текущего контроля, заочной формы – 

при наличии зачтенного контрольного задания. 

Экзамен по дисциплине «Регулирование в рекламе и СО» проводится в 

письменно-устной форме. В задание включаются как вопросы для оценки 

знаний, так и задания для проверки навыков и умений. 


