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+ Б1.О.01 Профессиональное общение на иностранном языке 12 12 4 4 36 144 144 64 80 2 34 38 2 30 42

+ Б1.О.02
Правовое и этическое регулирование  в рекламе и 

связях с общественностью
2 2 3 3 36 108 108 28 44 36 3 14 14 44 36

+ Б1.О.03 Информационная безопасность в медиапроизводстве 1 1 3 3 36 108 108 32 40 36 3 16 16 40 36

+ Б1.О.04 Управление агентством рекламы и СО 3 3 3 3 36 108 108 32 40 36 3 16 16 40 36

+ Б1.О.05
Традиции и национальные приоритеты культуры 

современной России
1 1 2 2 36 72 72 32 40 2 16 16 40

+ Б1.О.06 Язык рекламы и СО 3 3 3 3 36 108 108 32 40 36 3 16 16 40 36

+ Б1.О.07 Создание текста в рекламной и PR-коммуникации 1 2 2 36 72 72 32 40 2 16 16 40

+ Б1.О.08 Корпоративная культура и СМИ 3 3 3 3 36 108 108 32 76 3 16 16 76

+ Б1.О.09
СМИ во взаимоотношениях с государственными 

структурами и технологии лоббирования
1 1 2 2 36 72 72 16 56 2 16 56

+ Б1.О.10 Методология и методика медиаисследований 1 1 4 4 36 144 144 32 76 36 4 16 16 76 36

+ Б1.О.11
Методы конкретно-социологических исследований в 

массовой коммуникации
2 2 3 3 36 108 108 28 44 36 3 14 14 44 36

32 32 1152 1152 360 576 216 15 80 98 290 72 8 28 58 130 72 9 48 48 156 72

+ Б1.В.01
Филологическое обеспечение профессиональной 

деятельности
12 12 7 7 36 252 252 62 118 72 4 16 16 76 36 3 8 22 42 36

+ Б1.В.02 Теория и практика аргументации 1 1 2 2 36 72 72 32 40 2 16 16 40

+ Б1.В.03 Проектный менеджмент в медиасфере 3 3 3 3 36 108 108 32 40 36 3 16 16 40 36

+ Б1.В.04 Разработка и реализация кампаний в рекламе и СО 2 2 3 3 36 108 108 30 42 36 3 30 42 36

+ Б1.В.05 Современные теории и технологии развития личности 2 2 3 3 36 108 108 44 64 3 30 14 64

+ Б1.В.06 Создание имиджа в СМИ 3 3 3 3 36 108 108 32 40 36 3 32 40 36

+ Б1.В.07 Бизнес-моделирование в СМИ 3 3 3 3 36 108 108 32 40 36 3 16 16 40 36

+ Б1.В.08 Современная пресс-служба организации 3 3 3 36 108 108 32 76 3 16 16 76

+ Б1.В.09
Информационно-коммуникационные технологии 

рекламы и СО 
2 2 3 3 36 108 108 28 44 36 3 14 14 44 36

+ Б1.В.10 Разработка и продвижение контента 3 3 2 2 36 72 72 32 40 2 16 16 40

+ Б1.В.11
Разработка и реализация коммуникационной 

стратегии
2 2 2 2 36 72 72 28 44 2 14 14 44

+ Б1.В.12
Основы научных исследований в профессиональной 

деятельности
1 2 2 36 72 72 32 40 2 16 16 40

+ Б1.В.ДВ.01 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.1 1 2 2 72 72 16 56 2 16 56

+ Б1.В.ДВ.01.01 Коммерческая номинация в массовой коммуникации 1 2 2 36 72 72 16 56 2 16 56

- Б1.В.ДВ.01.02 Социальная и политическая реклама в СМИ 1 2 2 36 72 72 16 56 2 16 56

- Б1.В.ДВ.01.03
Психолого-педагогическое сопровождение лиц с 

ограниченными возможностями здоровья
1 2 2 36 72 72 16 56 2 16 56

+ Б1.В.ДВ.02 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.2 1 1 3 3 108 108 32 40 36 14 3 16 16 40 36

+ Б1.В.ДВ.02.01 Геймификация в рекламе и СО 1 1 3 3 36 108 108 32 40 36 14 3 16 16 40 36

- Б1.В.ДВ.02.02 Event-маркетинг в СМИ 1 1 3 3 36 108 108 32 40 36 14 3 16 16 40 36

- Б1.В.ДВ.02.03

Основы конструктивного взаимодействия лиц с 

ограниченными возможностями здоровья в 

образовательном процессе

1 1 3 3 36 108 108 32 40 36 14 3 16 16 40 36

+ Б1.В.ДВ.03 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.3 3 3 3 3 108 108 32 76 3 16 16 76

+ Б1.В.ДВ.03.01 Реклама и СО в Интернете 3 3 3 3 36 108 108 32 76 3 16 16 76

- Б1.В.ДВ.03.02 Реклама и СО в печатных изданиях 3 3 3 3 36 108 108 32 76 3 16 16 76

+ Б1.В.ДВ.04 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.4 3 2 2 72 72 16 56 2 16 56

+ Б1.В.ДВ.04.01 Политконсалтинг 3 2 2 36 72 72 16 56 2 16 56

- Б1.В.ДВ.04.02 Консалтинг в кризисных ситуациях 3 2 2 36 72 72 16 56 2 16 56

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 

Блок 1.Дисциплины (модули) 

Обязательная часть 

Итого акад.часов
Курс 1 Курс 2

Сем. 1 Сем. 2 Сем. 3 Сем. 4
- - - Форма контроля з.е. -



46 46 1656 1656 512 856 288 14 13 80 64 252 72 14 66 94 236 108 19 96 112 368 108

78 78 2808 2808 872 1432 504 14 28 160 162 542 144 22 94 152 366 180 28 144 160 524 180

+ Б2.О.01(Н)
Производственная практика, научно-

исследовательская работа
4 4 3 3 36 108 108 12 96 3 12 96

+ Б2.О.02(П)
Производственная практика , профессионально- 

творческая
3 3 6 6 36 216 216 3 213 4 144 2 3 69

+ Б2.О.03(Пд) Производственная практика, преддипломная 4 4 12 12 36 432 432 6 426 12 6 426

21 21 756 756 21 735 4 144 2 3 69 15 18 522

+ Б2.В.01(П)
Производственная практика, организационно-

творческая
4 4 6 6 36 216 216 3 213 6 3 213

+ Б2.В.02(П)
Производственная  практика, научно-

исследовательская
2 2 6 6 36 216 216 12 204 6 12 204

12 12 432 432 15 417 6 12 204 6 3 213

33 33 1188 1188 36 1152 10 12 348 2 3 69 21 21 735

+ Б3.О.01(Г)
Подготовка к сдаче и сдача государственного 

экзамена 
4 4 3 3 36 108 108 2 70 36 3 2 70 36

+ Б3.О.02(Д)
Подготовка к процедуре защиты и защита выпускной 

квалификационной работы
4 4 6 6 36 216 216 180 36 6 180 36

9 9 324 324 2 250 72 9 2 250 72

9 9 324 324 2 250 72 9 2 250 72

+ ФТД.В.01 Творческая лаборатория по рекламе 1 1 2 2 36 72 72 34 38 2 34 38

+ ФТД.В.02 Творческая лаборатория по СО 3 3 2 2 36 72 72 32 40 2 32 40

4 4 144 144 66 78 2 34 38 2 32 40

4 4 144 144 66 78 2 34 38 2 32 40

ФТД.Факультативы 

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 

Обязательная часть 

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 

Блок 2.Практика 

Обязательная часть 



Мин. Макс. Факт

Итого (с факультативами) 97 138 124 62 30 32 62 32 30

Итого по ОП (без факультативов) 96 132 120 60 28 32 60 30 30

Б1 Дисциплины (модули) 41% 59% 21.7% 60 90 78 50 28 22 28 28

Б1.О Обязательная часть 30 42 32 23 15 8 9 9

Б1.В
Часть, формируемая участниками 

образовательных отношений
45 60 46 27 13 14 19 19

Б2 Практика 64% 36% 0% 30 33 33 10 10 23 2 21

Б2.О Обязательная часть 21 27 21 4 4 17 2 15

Б2.В
Часть, формируемая участниками 

образовательных отношений
9 15 12 6 6 6 6

Б3 Государственная итоговая аттестация 6 9 9 9 9

Б3.О Обязательная часть 6 9 9 9 9

ФТД Факультативы 1 6 4 2 2 2 2

ФТД.В
Часть, формируемая участниками 

образовательных отношений
1 6 4 2 2 2 2

Процент ... занятий от аудиторных (%)
 лекционных 45.65%

  КОНТРОЛЬНАЯ РАБОТА (К) 16 8 8 8 8

  ЗАЧЕТ С ОЦЕНКОЙ (ЗаО) 5 4 1 3 3

  ЗАЧЕТ (За) 5 3 2 2 2
Обязательные формы контроля

  ЭКЗАМЕН (Эк) 9 4 5 5 5

339 23Итого по всем блокам 976 - 356 258 -

- 32Блок ФТД 66 - 34

2Блок Б3 2 - -

21Блок Б2 36 - 12 - 3

322 246 - 304

Суммарная контактная работа (акад. час)

Блок Б1 872 -

Контактная работа в период ТО (акад.час/нед) ОП 18.3 - 18.8 17.1 - 19

в период гос. экзаменов - - 54

ОП, факультативы (в период экз. сессий) 56 - 54 60 - 54

54.6 - 56.3

Учебная нагрузка (акад.час/нед)

ОП, факультативы (в период ТО) 55.2 - 54.6

Баз.% Вар.%
ДВ(от 

Вар.)%

з.е.

Курс 2

Всего Сем 3 Сем 4

Итого Курс 1

Всего Сем 1 Сем 2


