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1. Область применения 
 

Настоящая программа устанавливает общие требования к содержанию и поря-
док проведения государственной итоговой аттестации обучающихся по образова-
тельным программам среднего профессионального образования – программам под-
готовки специалистов среднего звена в Воронежском государственном университете 
(далее – Университет), имеющим государственную аккредитацию.  

Настоящая программа применяется факультетом журналистики Университета, 
реализующим основную профессиональную образовательную программу по специ-
альности 42.02.01 «Реклама». 

2. Нормативные ссылки 

Настоящая программа разработана в соответствии со следующими норматив-
ными документами: 

Федеральный закон от 29.12.2012 N 273-ФЗ «Об образовании в Российской 
Федерации»;  

Приказ Министерства образования и науки Российской Федерации от 
14.06.2013 № 464 «Об утверждении Порядка организации и осуществления образо-
вательной деятельности по образовательным программам среднего профессио-
нального образования»; 

Приказ Министерства образования и науки Российской Федерации от 
16.08.2013 № 968 «Об утверждении Порядка проведения государственной итоговой 
аттестации по образовательным программам среднего профессионального образо-
вания»; 

Устав ФГБОУ ВО «ВГУ»; 
П. ВГУ 2.2.01 – 2015 Положение о порядке организации и осуществления об-

разовательной деятельности, текущей, промежуточной и итоговой аттестации, по 
основным профессиональным образовательным программам среднего профессио-
нального образования в Воронежском государственном университете. 

3. Термины и сокращения 

           Государственная итоговая аттестация (ГИА) - форма завершения об-
разовательного процесса в образовательных учреждениях, предусмотренная дей-
ствующим законодательством, является обязательной и завершает освоение основ-
ной профессиональной образовательной программы среднего профессионального 
образования (далее – ОПОП СПО) специальности 42.02.01 «Реклама». Государ-
ственная итоговая аттестация осуществляется путем защиты выпускной квалифика-
ционной работы. 
           Выпускная квалификационная работа (ВКР) - вид итоговых аттестацион-
ных испытаний выпускников, выполняется в форме дипломной работы. 
         Дипломная работа специалиста - форма ВКР, представляет собой само-
стоятельное исследование какого-либо актуального вопроса в области, соответ-
ствующей специальности 42.02.01 «Реклама», и имеет целью систематизацию, 
обобщение, закрепление, углубление и проверку теоретической подготовки обучаю-
щегося и приобретение им практических навыков и компетенций по результатам 
освоения основных видов профессиональной деятельности.  
        Дипломная работа предполагает достаточную теоретическую разработку темы 
с анализом экспериментов, наблюдений, литературных и др. источников по  иссле-
дуемому вопросу. 



4.  Профессиональная подготовленность выпускника 

Выпускники должны быть подготовлены к следующим видам профессиональ-
ной деятельности:  

 
Виды 

профессиональ-
ной 

деятельности 

Компетенции (общекуль-
турные, профессиональ-

ные) 

Показатели оценки 
результата ВКР 

Разработка и 
создание 
дизайна 

рекламной 
продукции 

ПК-1.1 Осуществлять по-
иск рекламных идей. 
ОК-2 Организовывать 
собственную деятель-
ность, выбирать типовые 
методы и способы 
выполнения профессио-
нальных задач, оцени-
вать их эффективность и 
качество. 
ОК-4 Осуществлять по-
иск и использование 
информации, необхо-
димой для эффективно-
го выполнения профес-
сиональных задач, про-
фессионального и лич-
ностного развития. информации, необходимой для эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития. 
ОК-5 Использовать ин-
формационно- комму-
никационные техноло-
гии в профессиональной 
деятельности. 

ОК-9 Ориентироваться в  
условиях частой смены 
технологий в профессио-
нальной деятельности. 

Самостоятельное осуществление поиска ре-
кламных идей, используя методы психологиче-
ского          воздействия на потребителя. 
Организация собственной  деятельности  для 
осуществления рекламной идеи, проведение 
оценки эффективности собственной деятельно-
сти, используя методы проектирования реклам-
ного продукта, имея практический опыт созда-
ния визуального образа с рекламными функци-
ями. 
Умелое использование информационно-
коммуникативных технологий для поиска ин-
формации при реализации рекламной идеи. 

Ориентация в условиях частой смены технологий в 
профессиональной деятельности. 

Разработка и 
создание 
дизайна 

рекламной 
продукции 

ПК-1.2 Осуществлять ху-
дожественное эскизиро-
вание и выбор опти-
мальных изобразитель-
ных средств рекламы. 
ОК-2 Организовывать 
собственную деятель-
ность, выбирать типовые 
методы и способы 
выполнения профессио-
нальных задач, оцени-
вать их эффективность и 
качество. 
ОК-4         Осуществлять         
поиск        и использова-
ние информации, необ-
ходимой для эффектив-
ного выполнения про-

Успешное выполнение художественного эскиза 
и применение оптимальных изобразительных 
средств рекламы при осуществлении рекламной 
идеи, используя выразительные и художествен-
но-изобразительные средства рекламы. 
Самостоятельный выбор методов и способов эс-
кизирования для осуществления рекламной    
идеи,    используя    различные информационно-
коммуникативные технологии. 
Осуществление поиска и использование инфор-
мации, необходимой для эффективного выпол-
нения профессиональных задач, профессио-
нального и личностного роста.  
Ориентация в условиях частой смены технологий 
в профессиональной деятельности.  



фессиональных задач, 
профессионального и 
личностного развития. информации, необходимой для эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развитияОК-5 Использовать информационно- коммуникационные технологии в профессиональной деятельности. 

ОК-9 Ориентироваться в  
условиях частой смены 
технологий в профессио-
нальной деятельности. 

Разработка и 
создание 
дизайна 

рекламной 
продукции 

ПК-1.3 Разрабатывать 
авторские рекламные 
проекты. 
ОК-2 Организовывать 
собственную деятель-
ность, выбирать типовые 
методы и способы 
выполнения профессио-
нальных задач, оцени-
вать их эффективность и 
качество. 
ОК-4 Осуществлять по-
иск и использование 
информации, необхо-
димой для эффективно-
го выполнения профес-
сиональных задач, про-
фессионального и лич-
ностного развития. информации, необходимой для эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития. 
ОК-5 Использовать ин-
формационно-
коммуникационные тех-
нологии в профессио-
нальной деятельности. 
ОК-9 Ориентироваться в  
условиях частой смены 
технологий в професси-
ональной деятельности. 

Грамотная   разработка авторского ре-
кламного  проекта.     
Поиск информации и использование 
информационно-коммуникативных технологий 
при выборе идеи для авторского рекламного 
проекта. 
Организация собственной деятельности и выбор 
типовых методов и способов разработки автор-
ского рекламного проекта, оценка его эффек-
тивности.  
Ориентация в условиях частой смены технологий 
в профессиональной деятельности. 

Разработка и 
создание 
дизайна 

рекламной 
продукции 

ПК-1.4 Составлять и 
оформлять тексты ре-
кламных объявлений. 
ОК-2 Организовывать 
собственную деятель-
ность, выбирать типовые 
методы и способы 
выполнения профессио-
нальных задач, оцени-
вать их эффективность и 
качество. 
ОК-4 Осуществлять по-
иск и использование 
информации, необхо-
димой для эффективно-
го выполнения профес-
сиональных задач, про-
фессионального и лич-
ностного развития. информации, необходимой для эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития. 

Грамотное составление и оформление текстов 
рекламных объявлений, используя приемы и 
принципы составления рекламного текста. 
Использование информационно- коммуника-
тивных технологий при составлении и оформле-
нии текстов рекламных объявлений. 
Осуществление поиска и использование инфор-
мации, необходимой для эффективного вы-
полнения профессиональных задач, в частности 
при создании рекламного продукта. 
Ориентация в условиях частой смены технологий 
в профессиональной деятельности. 



ОК-5 Использовать ин-
формационно- комму-
никационные техноло-
гии в профессиональной 
деятельности. 
ОК-9 Ориентироваться в  
условиях частой смены 
технологий в професси-
ональной деятельности. 

Разработка и 
создание 
дизайна 

рекламной 
продукции 

ПК-1.5 Создавать визу-
альные образы с ре-
кламными функциями. 
ОК-2 Организовывать 
собственную деятель-
ность, выбирать типовые 
методы и способы-
выполнения профессио-
нальных  задач,  оцени-
вать их эффективность и 
качество. 
ОК-4 Осуществлять по-
иск и использование 
информации, необхо-
димой для эффективно-
го выполнения профес-
сиональных задач, про-
фессионального и лич-
ностного развития. информации, необходимой для эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития. 
ОК-5 Использовать ин-
формационно-
коммуникационные тех-
нологии в профессио-
нальной деятельности. 
ОК-9 Ориентироваться в  
условиях частой смены 
технологий в професси-
ональной деятельности. 

Создание визуального образа с  рекламными 
функциями, используя выразительные и худо-
жественно- изобразительные средства при 
моделировании рекламы, композицию, шриф-
товую   и   художественную   графику в рекламе. 
Самостоятельный  выбор  методов и спосо-
бов при создании визуального образа.  
Осуществление поиска  информации и ис-
пользование информационно- коммуникатив-
ных технологий при создании визуального обра-
за. 
Ориентация в условиях частой смены технологий 
в профессиональной деятельности. 

Разработка и 
создание 
дизайна 

рекламной 
продукции 

ОК-1 Понимать сущность 
и социальную значи-
мость своей будущей 
профессии, проявлять к 
ней устойчивый интерес. 

Самостоятельный выбор студента своей буду-
щей профессии в сфере журналистики, проявле-
ние к ней устойчивого интереса. 
Верное определение задач будущей профессии 
и методов их осуществления. 

Разработка и 
создание 
дизайна 

рекламной 
продукции 

ОК-3 Принимать реше-
ния в стандартных и не-
стандартных ситуациях и 
нести за них ответствен-
ность. 

Быстрая оценка стандартных и 
нестандартных ситуаций. 
Самостоятельное осуществление действий для 
решения различных ситуаций. 
Проявление ответственности за свои действия в 
различных ситуациях. 

Разработка и 
создание 
дизайна 

рекламной 
продукции 

ОК-6 Работать в коллек-
тиве и команде, эффек-
тивно общаться с колле-
гами, руководством, по-
требителями. 
ОК-7 Брать на себя от-

Успешная работа в коллективе и команде. Пра-
вильная постановка задач и их оценка при об-
щении с коллегами, руководством, потребите-
лями. 
Проявление ответственности за действия членов 
команды (подчиненных). 



ветственность за работу 
членов команды (под-
чиненных), результат 
выполнения заданий. 

Проявление ответственности за результат вы-
полнения задания. 

Разработка и 
создание 
дизайна 

рекламной 
продукции 

ОК-8 Самостоятельно  
определять задачи про-
фессионального и 
личностного развития, 
заниматься самообразо-
ванием, осознанно 
планировать повышение 
квалификации. 

Корректное определение задач профессиональ-
ного и  личностного развития. 
Самостоятельное изучение новых направлений  
и инноваций в профессии. 
Проявление желания повысить свою квалифика-
цию. 

Разработка и 
создание 
дизайна 

рекламной 
продукции 

ОК-10 Владеть         ос-
новами предпринима-
тельской деятельности и 
особенностями пред-
принимательства в про-
фессиональной деятель-
ности. 

Успешное владение основами пред-
принимательской деятельности и применение 
этих основ в профессиональной 
деятельности.  

Разработка и 
создание 
дизайна 

рекламной 
продукции 

ОК-11 Обладать эколо-
гической, информаци-
онной и коммуникатив-
ной культурой, базовы-
ми умениями общения 
на иностранном языке. 

Корректное проявление экологической, инфор-
мационной и коммуникативной культуры, базо-
вых основ общения на иностранном языке. 

Производство ре-
кламной продук-

ции 

ПК-1.1 Осуществлять по-
иск рекламных идей. 
ОК-2 Организовывать 
собственную деятель-
ность, выбирать типовые 
методы и способы вы-
полнения профессио-
нальных задач, оцени-
вать их эффективность и 
качество. 
ОК-4 Осуществлять по-
иск и использование  
информации, необходи-
мой для эффективного 
выполнения профессио-
нальных задач, профес-
сионального и личност-
ного развития. 
ОК-5 Использовать ин-
формационно- комму-
никационные техноло-
гии в профессиональной 
деятельности. 
ОК-9 Ориентироваться в 
условиях частой смены 
технологий в професси-
ональной деятельности. 

Самостоятельное определение реклам-
ной концепции. 
Организация собственной деятельности для 
осуществления рекламной идеи, проведение 
оценки          эффективности собственной дея-
тельности, выбирая и используя инструменты, 
оборудование и основные изобразительные 
средства и материалы при исполнении реклам-
ного продукта. 
Умелое использование информационно- комму-
никативных технологий с применением мульти-
медийных и web-технологий для разработки и 
внедрения рекламного продукта.  
Осуществление поиска и использование инфор-
мации, необходимой для построения модели 
объекта, при подготовке к производству ре-
кламного продукта, при производстве реклам-
ного продукта с учетом аспектов психологиче-
ского воздействия рекламы, правового обеспе-
чения рекламной деятельности и требований 
заказчиков. 

 ПК-1.2 Осуществлять ху- Успешное выполнение художественного эскиза 



 
 
 
 
 
 
 

Производство ре-
кламной продук-

ции 

дожественное эскизиро-
вание и выбор опти-
мальных изобразитель-
ных средств рекламы. 
ОК-2 Организовывать 
собственную деятель-
ность, выбирать типовые 
методы и способы вы-
полнения профессио-
нальных задач, оцени-
вать их эффективность и 
качество. 
ОК-4 Осуществлять по-
иск и использование  
информации, необходи-
мой для эффективного 
выполнения профессио-
нальных задач, профес-
сионального и личност-
ного развития. 
ОК-5 Использовать ин-
формационно- комму-
никационные техноло-
гии в профессиональной 
деятельности. 
ОК-9 Ориентироваться в 
условиях частой смены 
технологий в професси-
ональной деятельности. 

и применение оптимальных изобразительных 
средств рекламы при построении модели (маке-
та, сценария) объекта с учетом выбранной тех-
нологии. 
Самостоятельный выбор методов и способов эс-
кизирования для осуществления рекламной 
идеи, используя различные информационно- 
коммуникативные технологии. 
Осуществление поиска и использования инфор-
мации, необходимой для эффективного выпол-
нения художественного эскизирования и выборе 
оптимальных изобразительных средств рекла-
мы. 
Использование информационно- комму-
никационных технологий при создании интер-
нет-рекламы, ориентируясь в условиях частой 
смены технологий в профессиональной дея-
тельности. 

Производство ре-
кламной продук-

ции 

ПК-1.3 Разрабатывать 
авторские рекламные 
проекты. 
ОК-2 Организовывать 
собственную деятель-
ность, выбирать типовые 
методы и способы вы-
полнения профессио-
нальных задач, оцени-
вать их эффективность и 
качество. 
ОК-4 Осуществлять по-
иск и использование  
информации, необходи-
мой для эффективного 
выполнения профессио-
нальных задач, профес-
сионального и личност-
ного развития. 
ОК-5 Использовать ин-
формационно- комму-
никационные техноло-
гии в профессиональной 
деятельности. 
ОК-9 Ориентироваться в 

Разработка сценария для съемок и монтажа ре-
кламы, использование профессиональных  паке-
тов  программного  обеспечения для 
обработки графики, аудио-, видео-, анимации 
при создании авторского рекламного проекта. 
Поиск  информации и использова-
ние информационно-коммуникативных техноло-
гий при выборе идеи для авторского рекламного 
проекта,   организовывая  собственную 
деятельность. 
Осуществление поиска и использования инфор-
мации, необходимой для эффективного выпол-
нения авторского проекта. 
Использование информационно- коммуника-
тивных технологий при внедрении авторского 
рекламного проекта. 
Ориентация в условиях частой смены техноло-
гий, применяя технические программные 
средства для создания печатного рекламного 
продукта. 



условиях частой смены 
технологий в професси-
ональной деятельности. 

Производство ре-
кламной продук-

ции 

ПК-1.4 Составлять и 
оформлять тексты ре-
кламных объявлений. 
ОК-2 Организовывать 
собственную деятель-
ность, выбирать типовые 
методы и способы вы-
полнения профессио-
нальных задач, оцени-
вать их эффективность и 
качество. 
ОК-4 Осуществлять по-
иск и использование 
информации, необходи-
мой для эффективного 
выполнения професси-
ональных задач, профес-
сионального и личност-
ного развития. 
ОК-5 Использовать ин-
формационно- комму-
никационные техноло-
гии в профессиональной 
деятельности. 
ОК-9 Ориентироваться в 
условиях частой смены 
технологий в професси-
ональной деятельности. 

Грамотное самостоятельное составление и 
оформление текстов рекламных объявлений, 
используя компьютерные технологии при созда-
нии печатного рекламного продукта. 
Использование информационно- коммуни-
кативных технологий при составлении и оформ-
лении текстов рекламных объявлений.  
Осуществление поиска и использования инфор-
мации при составлении и оформлении текстов 
рекламных объявлений, применяя знания аппа-
ратного программного обеспечения. 
Использование  информационно- коммуника-
тивных технологий, ориентирование в условиях 
частой смены технологий при разработке ре-
кламных объявлений. 

Производство ре-
кламной продук-

ции 

ПК-1.5 Создавать визу-
альные образы с ре-
кламными функциями. 
ОК-2 Организовывать 
собственную деятель-
ность, выбирать типовые 
методы и способы вы-
полнения профессио-
нальных задач, оцени-
вать их эффективность и 
качество. 
ОК-4 Осуществлять по-
иск и использование  
информации, необходи-
мой для эффективного 
выполнения профессио-
нальных задач, профес-
сионального и личност-
ного развития. 
ОК-5 Использовать ин-
формационно- комму-
никационные техноло-
гии в профессиональной 

Создание визуального образа с рекламными 
функциями, осуществляя фотосъемку, используя 
технику, технологии и технические средства фо-
тосъемки в рекламе. 
Самостоятельный выбор методов и способов 
при создании визуального образа. 
Осуществление поиска информации и ис-
пользование информационно- коммуникатив-
ных технологий при создании визуаль-
ного образа, осуществляя видеосъемку, при-
меняя технику, технологии и технические сред-
ства видеосъемки в рекламе.  
Использование информационно- коммуника-
тивных технологий, ориентирование в условиях 
частой смены технологий при создании визуаль-
ного образа с рекламными функциями. 



деятельности. 
ОК-9 Ориентироваться в 
условиях частой смены 
технологий в професси-
ональной деятельности. 

Производство ре-
кламной продук-

ции 

ОК-1 Понимать сущность 
и социальную значи-
мость своей будущей 
профессии, проявлять к 
ней устойчивый интерес. 

Самостоятельный выбор студента своей буду-
щей профессии в сфере журналистики, проявле-
ние к ней устойчивого интереса. 
Верное определение задач будущей профессии 
и методов их осуществления. 

Производство ре-
кламной продук-

ции 

ОК-3 Принимать реше-
ния в стандартных и не-
стандартных ситуациях и 
нести за них ответствен-
ность. 

Быстрая оценка стандартных и нестандартных 
ситуаций. 
Самостоятельное осуществление дей-
ствий для решения различных ситуаций. 
Проявление ответственности за свои 
действия в различных ситуациях. 

 
 
 

Производство ре-
кламной продук-

ции 

ОК-6 Работать в коллек-
тиве и команде, эффек-
тивно общаться с колле-
гами руководством, потребителями. 
ОК-7 Брать на себя от-
ветственность за работу 
членов команды (под-
чиненных), результат 
выполнения заданий. 

Успешная работа в коллективе и команде.  
Правильная постановка задач и их оценка при 
общении  с коллегами, руководством, потреби-
телями. 
Проявление ответственности за дей-
ствия членов команды (подчиненных). 
Проявление ответственности за результат 
выполнения задания. 

Производство ре-
кламной продук-

ции 

ОК-8 Самостоятельно 
определять задачи про-
фессионального и лич-
ностного развития, за-
ниматься самообразо-
ванием, осознанно 

планировать повышение 
квалификации. 

Корректное определение задач профессиональ-
ного и личностного развития. 
Самостоятельное изучение  новых направлений  
и инноваций в профессии. 
Проявление желания повысить свою квалифика-
цию. 

Производство ре-
кламной продук-

ции 

ОК-10 Владеть   основа-
ми предприниматель-
ской деятельности и 
особенностями  пред-
принимательства в про-
фессиональной деятель-
ности. 

Успешное владение основами предпринима-
тельской деятельности и применение  этих  ос-
нов  в  профессиональной деятельности. 

Производство ре-
кламной продук-

ции 

ОК-11 Обладать эколо-
гической, информаци-
онной и коммуникатив-
ной культурой, базовы-
ми умениями общения 
на иностранном языке. 

Корректное проявление экологической, инфор-
мационной и коммуникативной  культуры, базо-
вых основ общения на иностранном языке. 

Маркетинговое и 
правовое обеспе-
чение реализации 
рекламного про-

дукта 

ПК-3.1 Выявлять требо-
вания целевых групп по-
требителей на основе 
анализа рынка. 
ОК-2 Организовывать 
собственную деятель-
ность, выбирать типовые 

Выявление требований целевых групп потреби-
телей на основе анализа рынка, используя зна-
ние задач, целей и общих требований к рекла-
ме. 
Организация собственной деятельности, выбор 
типовых методов и способов выполнения про-
фессиональных задач, оценка их эффективности. 



методы и способы вы-
полнения профессио-
нальных задач, оцени-
вать их эффективность и 
качество. 
ОК-4 Осуществлять по-
иск и использование 
информации, необхо-
димой для эффективно-
го выполнения профес-
сиональных задач, про-
фессионального и лич-
ностного развития. 
ОК-5 Использовать ин-
формационно-
коммуникативные тех-
нологии в профессио-
нальной деятельности. 
ОК-9 Ориентироваться в 
условиях частой смены 
технологий в професси-
ональной деятельности. 

Осуществление поиска и использование инфор-
мации, необходимой для разработки средств 
продвижения рекламного продукта, для разра-
ботки маркетинговой части бизнес-плана, ис-
пользуя информационно-коммуникативные тех-
нологии. 
Ориентация в условиях частой смены технологий 
для поиска информации. 

Маркетинговое и 
правовое обеспе-
чение реализации 
рекламного про-

дукта 

ПК-3.2 Разрабатывать 
средства продвижения 
рекламного продукта. 
ОК-2 Организовывать 
собственную деятель-
ность, выбирая типовые 
методы и способы вы-
полнения профессио-
нальных задач, оцени-
вать их эффективность и 
качество. 
ОК-4 Осуществлять по-
иск и использование 
информации, необхо-
димой для эффективно-
го выполнения профес-
сиональных задач, про-
фессионального и лич-
ностного развития. 
ОК-5 Использовать ин-
формационно-
коммуникативные тех-
нологии в профессио-
нальной деятельности. 
ОК-9 Ориентироваться в 
условиях частой смены 
технологий в професси-
ональной деятельности. 

Разработка средств  продвижения рекламного 
продукта, проводя исследования предпочтений 
целевых групп потребителей, анализируя полу-
ченные результаты. 
Проведение сегментирования рынка, организо-
вывая собственную деятельность, выбирая ти-
повые методы и способы выполнения постав-
ленных задач. 
Использование информационно-
коммуникативные технологии для поиска и ис-
пользования информации при разработке ре-
кламного продукта. 
Ориентация в условиях частой смены технологий 
для поиска информации. 

Маркетинговое и 
правовое обеспе-
чение реализации 
рекламного про-

ОК-1 Понимать сущность 
и социальную значи-
мость своей будущей 
профессии, проявлять к 

Самостоятельный выбор студента своей буду-
щей профессии в сфере журналистики, проявле-
ние к ней устойчивого интереса. 
Верное определение задач будущей профессии 



дукта ней устойчивый интерес. и методов их осуществления. 

Маркетинговое и 
правовое обеспе-
чение реализации 
рекламного про-

дукта 

ОК-3 Принимать реше-
ния в стандартных и не-
стандартных ситуациях и 
нести за них ответствен-
ность. 

Быстрая оценка стандартных и нестандартных 
ситуаций. 
Самостоятельное осуществление действий для 
решения различных ситуаций. 
Проявление ответственности за свои действия в 
различных ситуациях. 

Маркетинговое и 
правовое обеспе-
чение реализации 
рекламного про-

дукта 

ОК-6 Работать в коллек-
тиве и команде, эффек-
тивно общаться с колле-
гами, руководством, по-
требителями. 
ОК-7 Брать на себя от-
ветственность за работу 
членов команды (под-
чиненных), результат 
выполнения заданий. 
 

Правильная постановка задач и  их оценка при 
общении с коллегами, руководством, потреби-
телями. 
Проявление ответственности за действия членов 
команды (подчиненных). 
Проявление ответственности за результат вы-
полнения задания. 

Маркетинговое и 
правовое обеспе-
чение реализации 
рекламного про-

дукта 

ОК-8 Самостоятельно 
определять задачи про-
фессионального и лич-
ностного развития, за-
ниматься самообразо-
ванием, осознанно пла-
нировать повышение 
квалификации. 

Корректное определение задач профессиональ-
ного и личностного развития. 
Самостоятельное изучение новых направлений 
и инноваций в профессии. 
Проявление желания повысить свою квалифика-
цию. 

Организация и 
управление про-

цессом изготовле-
ния рекламного 

продукта 

ПК-4.1 Планировать соб-
ственную работу в со-
ставе коллектива испол-
нителей. 
ОК-2 Организовывать 
собственную деятель-
ность, выбирать типовые 
методы и способы вы-
полнения профессио-
нальных задач, оцени-
вать их эффективность и 
качество. 
ОК-6 Работать в коллек-
тиве и команде, эффек-
тивно общаться с колле-
гами, руководством, по-
требителями. 
ОК-1 Понимать сущность 
и социальную значи-
мость своей будущей 
профессии, проявлять к 
ней устойчивый интерес. 

Планирование собственной работы в составе 
коллектива исполнителей, имея практический 
опыт планирования, разработки и технического 
исполнения рекламного проекта. 
Понимание сущности и социальной значимости 
своей будущей профессии, проявление к ней 
устойчивого интереса, зная аспекты планирова-
ния рекламы, классификацию целей менедж-
мента. 
Бесконфликтная работа в коллективе и команде, 
эффективное общение с коллегами, руковод-
ством, потребителями, применяя знание основ-
ных принципов работы организаций в условиях 
рыночной экономики, пути эффективного ис-
пользования материальных, трудовых и финан-
совых ресурсов. 

Организация и 
управление про-

цессом изготовле-
ния рекламного 

продукта 

ПК-4.2 Осуществлять са-
моконтроль изготовле-
ния рекламной продук-
ции в части соответствия 
ее рекламной идее. 

Проведение самоконтроля изготовления ре-
кламной продукции в части соответствия ее ре-
кламной идее, организовывая собственную дея-
тельность, выбирая типовые методы и способы 
выполнения профессиональных задач, оценивая 



ОК-2 Организовывать 
собственную деятель-
ность, выбирая типовые 
методы и способы вы-
полнения профессио-
нальных задач, оцени-
вать их эффективность и 
качество. 
ОК-7 Брать на себя от-
ветственность за работу 
членов команды (под-
чиненных), результат 
выполнения заданий. 

их эффективность и качество. 
Несение ответственности за себя и работу чле-
нов команды (подчиненных), результат выпол-
нения заданий, составляя планы и графики дея-
тельности по разработке и техническому испол-
нению рекламного продукта, при работе в СМИ, 
при проведении презентации рекламного про-
дукта. 

 
 
 
 

Организация и 
управление про-

цессом изготовле-
ния рекламного 

продукта 

ПК-4.3 Готовить доку-
менты для регистрации 
авторского права на ре-
кламный продукт. 
ОК-5 Использовать  
информационно-
коммуникационные тех-
нологии в профессио-
нальной деятельности. 

Подготовка документов для регистрации автор-
ского права на рекламный продукт, зная основ-
ные федеральные законы и иные правовые ак-
ты, регламентирующие рекламную деятельность 
в РФ. 
Использование информационно-
коммуникативные технологии при подготовке 
документов. 

Организация и 
управление про-

цессом изготовле-
ния рекламного 

продукта 

ОК-3 Принимать реше-
ния в стандартных и не-
стандартных ситуациях и 
нести за них ответствен-
ность. 

Быстрая оценка стандартных и нестандартных 
ситуаций. 
Самостоятельное осуществление действий для 
решения различных ситуаций. 
Проявление ответственности за свои действия в 
различных ситуациях. 

Организация и 
управление про-

цессом изготовле-
ния рекламного 

продукта 

ОК-4 Осуществлять по-
иск и использование 
информации, необхо-
димой для эффективно-
го выполнения профес-
сиональных задач, про-
фессионального и лич-
ностного развития. 

Демонстрация поиска и использования инфор-
мации, необходимой для эффективного выпол-
нения профессиональных задач, 
профессионального и личностного развития. 

Организация и 
управление про-

цессом изготовле-
ния рекламного 

продукта 

ОК-8 Самостоятельно 
определять задачи про-
фессионального и лич-
ностного развития, за-
ниматься самообразо-
ванием, осознанно пла-
нировать повышение 
квалификации. 

Корректное определение задач профессиональ-
ного и личностного развития. 
Самостоятельное изучение новых направлений 
и инноваций в профессии. 
Проявление желания повысить свою квалифика-
цию. 
 

Организация и 
управление про-

цессом изготовле-
ния рекламного 

продукта 

ОК-10 Владеть основами 
предпринимательской 
деятельности и особен-
ностями предпринима-
тельства в профессио-
нальной деятельности. 

Успешное владение основами предпринима-
тельской деятельности и применение этих основ 
в профессиональной деятельности. 

Организация и 
управление про-

цессом изготовле-

ОК-11 Обладать эколо-
гической, информаци-
онной и коммуникатив-

Корректное проявление экологической, инфор-
мационной и коммуникативной культуры, базо-
вых основ общения на иностранном языке. 



ния рекламного 
продукта 

ной культурой, базовы-
ми умениями общения 
на иностранном языке. 

 

 

5. Выпускная квалификационная работа 

           Вид итоговой государственной аттестации – выпускная квалификационная работа  
           Объем времени на подготовки и проведение – 6 недель. 
          Сроки подготовки: 18.05.2017–14.06.2017 г. (4 недели);  
           Сроки проведения: 15.06.2017–28.06.2017 г.(2 недели). 

Необходимые документы, представленные на защиту ВКР: 
- Федеральный государственный образовательный стандарт по специальности 

42.02.01 «Реклама»; 
- программа Государственной итоговой аттестации; 
- приказ ректора Воронежского государственного университета о создании Государ-

ственной экзаменационной комиссии для проведения ГИА; 
- приказ ректора Воронежского государственного университета о допуске студентов к 

Государственной итоговой аттестации; 
- распоряжение декана факультета журналистики Воронежского государственного 

университета о закреплении за выпускниками тем выпускных квалификационных работ; 
- протоколы заседаний Государственной экзаменационной комиссии; 
- сведения об успеваемости студентов за весь период обучения (сводная ведомость); 
- зачетные книжки студентов. 
  

На защиту ВКР предоставляется: 

- дипломный проект (работа) на бумажном носителе (в переплетенном виде); 
- отзыв руководителя дипломного проекта (работы); 
- рецензия на дипломный проект (работу). 
 
В отзыве руководителя ВКР указываются: 

- общая характеристика дипломного проекта (работы); 
- соответствие заданию объема и степени разработки основных разделов работы; 
- положительные стороны работы; 
- недостатки содержания и оформления основного текста работы, 
- степень самостоятельности студентов при разработке вопросов темы. 
Содержание отзыва доводится до сведения студента не позднее, чем за день до за-

щиты выпускной квалификационной работы. 

Представленные на защиту проекты (работы) рецензируются специалистами из чис-

ла опытных работников рекламных и/или информационных предприятий или преподавате-

лей высших учебных заведений, хорошо владеющих вопросами, связанными с тематикой 

выпускных квалификационных работ. Рецензии содержат заключение о соответствии ВКР 

заданию, оценку качества выполнения каждого раздела и проекта в целом, а также практи-

ческую значимость работы. 

            После выдачи рецензии изменения в дипломный проект не вносятся. 
 

Условия подготовки и процедура проведения защиты выпускной 
квалификационной работы 

5.1.  Условия подготовки выпускной квалификационной работы: 



5.1.1. К государственной итоговой аттестации допускается студент, не имеющий 

академической задолженности и в полном объеме выполнивший учебный план по осваива-

емой образовательной программе среднего профессионального образования. 

           5.1.2 Для выполнения выпускной квалификационной работы студенту назначается 
руководитель дипломной работы (проекта). На консультации для каждого студента преду-
сматривается 12 часа на 1 студента. Консультации осуществляются в индивидуальной и 
групповой формах в соответствии с расписанием. 
           5.1.3 Темы выпускных квалификационных работ с указанием руководителя закрепля-
ются за студентом распоряжением декана факультета журналистики Воронежского государ-
ственного университета. Тема ВКР должна соответствовать содержанию одного или не-
скольких профессиональных модулей: ПМ 01. «Разработка и создание дизайна рекламного 
продукта», ПМ 02. «Производство рекламной продукции», ПМ 03. «Маркетинговое и право-
вое обеспечение реализации рекламного продукта», ПМ 04. «Организация и управление 
процессом изготовления рекламного продукта», ПМ 05. «Выполнение работ по одной или 
нескольким профессиям рабочих, должностям служащих». 
           5.1.4 Задание на выпускную квалификационную работу разрабатываются руководи-
телем ВКР, рассматриваются на заседании кафедры рекламы и дизайна факультета журна-
листики Воронежского государственного университета. 
            5.1.5 Задания на выпускную квалификационную работу выдаются студентам не позд-
нее, чем за месяц до начала производственной (преддипломной) практики. 

 

5.2. Выпускная квалификационная работа (дипломная работа). 

5.2.1 Структура ВКР: 

- Титульный лист 
- Задание для ВКР 
- Содержание 
- Основной текст работы 
- Заключение 
- Список литературы 
- Приложения 
 
5.2.2. Объем ВКР – 50-70 страниц машинописного текста. 

5.3. Защита ВКР 

            5.3.1 Допуск к защите ВКР оформляется приказом ректора Воронежского государ-
ственного университета. 
            5.3.2 Защита ВКР проводится на открытом заседании Государственной экзаменаци-
онной комиссии. 
           5.3.3 Процедура защиты устанавливается председателем ГЭК по согласованию с 
членами комиссии и, включает доклад выпускника (не более 10 минут), чтение отзыва и ре-
цензии (не более 5 минут), вопросы членов комиссии и ответы студента (не более 15 минут). 
           5.3.4 Возможно выступление руководителя ВКР, а также рецензента (если 
они присутствуют на заседании ГЭК) с целью защиты, согласия или несогласия с оценкой 
конкретного дипломного проекта (работы). 
           5.3.5 Возможно использование электронной презентации во время защиты ВКР. 

 
5.4. Критерии оценки выпускной квалификационной работы: 

- соответствие названия работы ее содержанию, четкая целевая направленность; 
- логическая последовательность изложения материала; 
- необходимая глубина исследования и убедительность аргументации; 
- конкретность представления практических результатов работы; 



- соответствие оформления выпускной квалификационной работы требованиями 

ГОСТ Р 7.0.5-2008 и методическим рекомендациям по оформлению выпускных квалифика-

ционных работ . 

5.5. Критерии оценки защиты ВКР: 

- четкость и грамотность доклада; 
- четкость, внятность, глубина ответов на вопросы присутствующих на заседании 

ГЭК; 
- использование технических средств для сопровождения доклада. 

.        При определении окончательной оценки за защиту дипломного проекта (работы) учи-

тываются: 

- доклад выпускника по каждому разделу дипломного проекта; 
- ответы на вопросы; 
- оценка рецензента; 
- оценка руководителя. 
Оценка «отлично» предусматривает глубокое знание материала представленной 

ВКР, преимущественное количество отличных оценок по перечисленным показателям (п.5.4, 

5.5). 

Оценка «хорошо» ставится при условии выполнения всех требований, предъявляе-

мых к выполнению ВКР и получения хороших оценок по перечню показателей (п.5.5). 

Оценка «удовлетворительно» выставляется, если студент некачественно выполнил 

дипломный проект (работу), имел существенные замечания от руководителя ВКР и рецен-

зента. 

Оценку «неудовлетворительно» получает студент, не выполнивший большую часть 

дипломного проекта (работы) или не ответивший на большую часть вопросов членов ГЭК. 

Общая оценка защиты выставляется на закрытом заседании ГЭК простым большин-

ством голосов членов комиссии, участвующих в заседании. При равенстве голосов, решение 

принимает председатель ГЭК. 

Студенты, выполнившие дипломный проект, но получившие при защите оценку «не-

удовлетворительно», имеют право на повторную защиту (не ранее, чем через 6 месяцев по-

сле прохождения ГИА впервые). 

По результатам защиты составляется отчет о защите дипломных проектов за подпи-

сью председателя ГАК. 

Защита выпускной квалификационной работы по специальности осуществляется на 

открытых заседаниях государственной аттестационной комиссии, с участием не менее двух 

третей ее состава. 

Основные этапы выполнения выпускной квалификационной работы 
1. Составление плана ВКР. 
2. Подбор, анализ и обобщение теоретического материала, литературных источни-

ков, сайтов в Интернете. 
3. Написание введения, главы 1. 
4. Сбор и анализ эмпирического материала. 
5. Разработка собственного проекта, если это предусмотрено темой ВКР и задани-

ем. 
6. Написание главы 2, заключения. 
7. Оформление списка использованных источников, приложений. 
8. Сдача готовой выпускной квалификационной работы на написание отзыва руко-

водителю. 
9. Сдача готовой выпускной квалификационной работы на рецензирование. 



10. Подготовка доклада и презентации к защите дипломного проекта. 
11. Предзащита дипломного проекта. 
 

Примерный график выполнения выпускной квалификационной работы 

Этапы работ 
Календарные 

сроки представления 

Постановка задачи ВКР (дипломного проекта/ ра-

боты) 
до 20.04. 

Разработка и утверждение плана работы руково-

дителем 
до 10.05. 

Определение целей и задач исследования, пред-

мета и объекта исследования, подбор научной ли-

тературы по теме ВКР 

до 20.05. 

Работа над ВКР. Подготовка итогового варианта 

ВКР. 
до 10.06. 

Проверка и подпись ВКР (дипломного проекта/ ра-

боты), рецензентами и руководителем дипломного 

проекта/ работы. Рецензирование ВКР (дипломно-

го проекта/работы) 

до 13.06. 

Защита ВКР (дипломного проекта/работы) 
15.06. – 28.06. 

 

 
Примерные темы выпускных квалификационных работ 

Гендерный аспект восприятия рекламы (на примере рекламы бытовой техники) 

Маркетинговые коммуникации в сфере туристических услуг 

Портрет в современной журнальной рекламе 

Психологические аспекты работы рекламного фотографа с моделью 

Эффективная рекламная кампания органов государственной власти  

Фотопейзаж в рекламе как инструмент повышения эффективности воздействия на целевые 

аудитории 

Оценка отношения к рекламе (на примере социологического анализа) 

Технологии создания успешного бренда 

Работа PR-службы как инструмент формирования позитивного имиджа  

Реклама как метод управления потребителем 

Формирование и поддержание имиджа организации 

Роль фотографии в журнальной рекламе 

Социальная реклама: история, теория, современная практика 

Семиотика цвета современного логотипа как фактор позитивного восприятия торговой марки  

 



Мероприятия по подготовке к ГИА Примерные сро-

ки проведения 

1 2 

Разработка, рассмотрение  тем дипломных работ/проектов по спе-

циальности 

ноябрь 

Разработка, рассмотрение Программы государственной итоговой 

аттестации по специальности  

ноябрь 

Разработка, рассмотрение Требований к выпускным квалификаци-
онным работам по специальности 

ноябрь 

Разработка, рассмотрение Критерий оценки знаний по специально-
сти 

ноябрь 

Представление кандидатур председателей Государственных экза-

менационных  комиссий по специальности на текущий учебный год 

ноябрь 

Утверждение и согласование тем дипломных работ/проектов по 

специальности 

декабрь 

Утверждение и согласование Программы государственной итоговой 

аттестации по специальности 

декабрь 

Утверждение и согласование Методических рекомендаций по напи-
санию выпускных квалификационных работ по специальности 

декабрь 

Утверждение и согласование Критерий оценки знаний по специаль-
ности 

декабрь 

Ознакомление студентов с Программой государственной итоговой 
аттестации, Требованиями к выпускным квалификационным рабо-
там, а также с Критериями оценок знаний 

декабрь 

Закрепление за студентами тем ВКР. Оформление распоряжения февраль 

Выдача студентам индивидуальных заданий для ВКР февраль 

Составление графика выполнения студентами разделов ВКР март 

Составление графика консультаций преподавателей по вопросам 

дипломного проекта 
апрель 

Выполнение студентом ВКР до 01.06 

Проверка и подпись разделов и ВКР в целом руководителем. Ре-

цензирование дипломного проекта 
до 13.06. 

Защита дипломного проекта 15.06. – 28.06. 

 
Особые условия 

При необходимости, по личному письменному заявлению студента, возможны особые 
условия при прохождении ГИА (Приложение 4). 

    

6. Порядок проведения государственной итоговой аттестации для выпускников из 

числа лиц с ограниченными возможностями здоровья 

 

6.1  Для выпускников из числа лиц с ограниченными возможностями здоровья госу-

дарственная итоговая аттестация проводится образовательной организацией с учетом осо-



бенностей психофизического развития, индивидуальных возможностей и состояния здоро-

вья таких выпускников (далее - индивидуальные особенности). 

6.2 При проведении государственной итоговой аттестации обеспечивается соблюде-

ние следующих общих требований: 

проведение государственной итоговой аттестации для лиц с ограниченными возмож-

ностями здоровья в одной аудитории совместно с выпускниками, не имеющими ограничен-

ных возможностей здоровья, если это не создает трудностей для выпускников при прохож-

дении государственной итоговой аттестации; 

присутствие в аудитории ассистента, оказывающего выпускникам необходимую тех-

ническую помощь с учетом их индивидуальных особенностей (занять рабочее место, пере-

двигаться, прочитать и оформить задание, общаться с членами государственной экзамена-

ционной комиссии); 

пользование необходимыми выпускникам техническими средствами при прохождении 

государственной итоговой аттестации с учетом их индивидуальных особенностей; 

обеспечение возможности беспрепятственного доступа выпускников в аудитории, 

туалетные и другие помещения, а также их пребывания в указанных помещениях (наличие 

пандусов, поручней, расширенных дверных проемов, лифтов, при отсутствии лифтов ауди-

тория должна располагаться на первом этаже, наличие специальных кресел и других при-

способлений). 

6.3 Дополнительно при проведении государственной итоговой аттестации обеспечи-

вается соблюдение следующих требований в зависимости от категорий выпускников с огра-

ниченными возможностями здоровья: 

а) для слепых: 

задания для выполнения, а также инструкция о порядке государственной итоговой ат-

тестации оформляются рельефно-точечным шрифтом Брайля или в виде электронного до-

кумента, доступного с помощью компьютера со специализированным программным обеспе-

чением для слепых, или зачитываются ассистентом; 

письменные задания выполняются на бумаге рельефно-точечным шрифтом Брайля 

или на компьютере со специализированным программным обеспечением для слепых, или 

надиктовываются ассистенту; 

выпускникам для выполнения задания при необходимости предоставляется комплект 

письменных принадлежностей и бумага для письма рельефно-точечным шрифтом Брайля, 

компьютер со специализированным программным обеспечением для слепых; 

б) для слабовидящих: 

обеспечивается индивидуальное равномерное освещение не менее 300 люкс; 

выпускникам для выполнения задания при необходимости предоставляется увеличи-

вающее устройство; 

задания для выполнения, а также инструкция о порядке проведения государственной 

аттестации оформляются увеличенным шрифтом; 

в) для глухих и слабослышащих, с тяжелыми нарушениями речи: 

обеспечивается наличие звукоусиливающей аппаратуры коллективного пользования, 

при необходимости предоставляется звукоусиливающая аппаратура индивидуального поль-

зования; 



по их желанию государственный экзамен может проводиться в письменной форме; 

д) для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата (с тяжелыми нарушениями 

двигательных функций верхних конечностей или отсутствием верхних конечностей): 

письменные задания выполняются на компьютере со специализированным про-

граммным обеспечением или надиктовываются ассистенту; 

по их желанию государственный экзамен может проводиться в устной форме. 

6.4 Выпускники или родители (законные представители) несовершеннолетних вы-

пускников не позднее чем за 3 месяца до начала государственной итоговой аттестации по-

дают письменное заявление о необходимости создания для них специальных условий при 

проведении государственной итоговой аттестации. 

 

7. Порядок подачи и рассмотрения апелляций 
            7.1. По результатам государственной аттестации выпускник, участвовавший в госу-

дарственной итоговой аттестации, имеет право подать в апелляционную комиссию пись-

менное апелляционное заявление о нарушении, по его мнению, установленного порядка 

проведения государственной итоговой аттестации и (или) несогласии с ее результатами 

(далее - апелляция). 

7.2. Апелляция подается лично выпускником или родителями (законными представи-

телями) несовершеннолетнего выпускника в апелляционную комиссию образовательной ор-

ганизации. 

Апелляция о нарушении порядка проведения государственной итоговой аттестации 

подается непосредственно в день проведения государственной итоговой аттестации. 

Апелляция о несогласии с результатами государственной итоговой аттестации пода-

ется не позднее следующего рабочего дня после объявления результатов государственной 

итоговой аттестации. 

7.3. Апелляция рассматривается апелляционной комиссией не позднее трех рабочих 

дней с момента ее поступления. 

7.4. Состав апелляционной комиссии утверждается образовательной организацией 

одновременно с утверждением состава государственной экзаменационной комиссии. 

  Апелляционная комиссия формируется в количестве не менее пяти человек из чис-

ла преподавателей образовательной организации, имеющих высшую или первую квалифи-

кационную категорию, не входящих в данном учебном году в состав государственных экза-

менационных комиссий. Председателем апелляционной комиссии является руководитель 

образовательной организации либо лицо, исполняющее обязанности руководителя на осно-

вании распорядительного акта образовательной организации. 

7.5. Апелляция рассматривается на заседании апелляционной комиссии с участием 

не менее двух третей ее состава. 

На заседание апелляционной комиссии приглашается председатель соответствую-

щей государственной экзаменационной комиссии. 

Выпускник, подавший апелляцию, имеет право присутствовать при рассмотрении 

апелляции. 

С несовершеннолетним выпускником имеет право присутствовать один из родителей 

(законных представителей). 



Указанные лица должны иметь при себе документы, удостоверяющие личность. 

7.6. Рассмотрение апелляции не является пересдачей государственной итоговой ат-

тестации. 

7.7. При рассмотрении апелляции о нарушении порядка проведения государственной 

итоговой аттестации апелляционная комиссия устанавливает достоверность изложенных в 

ней сведений и выносит одно из решений: 

об отклонении апелляции, если изложенные в ней сведения о нарушениях порядка 

проведения государственной итоговой аттестации выпускника не подтвердились и/или не 

повлияли на результат государственной итоговой аттестации; 

об удовлетворении апелляции, если изложенные в ней сведения о допущенных 

нарушениях порядка проведения государственной итоговой аттестации выпускника под-

твердились и повлияли на результат государственной итоговой аттестации. 

В последнем случае результат проведения государственной итоговой аттестации 

подлежит аннулированию, в связи с чем протокол о рассмотрении апелляции не позднее 

следующего рабочего дня передается в государственную экзаменационную комиссию для 

реализации решения комиссии. Выпускнику предоставляется возможность пройти государ-

ственную итоговую аттестацию в дополнительные сроки, установленные образовательной 

организацией. 

7.8. Для рассмотрения апелляции о несогласии с результатами государственной ито-

говой аттестации, полученными при защите выпускной квалификационной работы, секре-

тарь государственной экзаменационной комиссии не позднее следующего рабочего дня с 

момента поступления апелляции направляет в апелляционную комиссию выпускную квали-

фикационную работу, протокол заседания государственной экзаменационной комиссии и 

заключение председателя государственной экзаменационной комиссии о соблюдении про-

цедурных вопросов при защите подавшего апелляцию выпускника. 

Для рассмотрения апелляции о несогласии с результатами государственной итоговой 

аттестации, полученными при сдаче государственного экзамена, секретарь государственной 

экзаменационной комиссии не позднее следующего рабочего дня с момента поступления 

апелляции направляет в апелляционную комиссию протокол заседания государственной 

экзаменационной комиссии, письменные ответы выпускника (при их наличии) и заключение 

председателя государственной экзаменационной комиссии о соблюдении процедурных во-

просов при проведении государственного экзамена. 

7.9. В результате рассмотрения апелляции о несогласии с результатами государ-

ственной итоговой аттестации апелляционная комиссия принимает решение об отклонении 

апелляции и сохранении результата государственной итоговой аттестации либо об удовле-

творении апелляции и выставлении иного результата государственной итоговой аттестации. 

Решение апелляционной комиссии не позднее следующего рабочего дня передается в госу-

дарственную экзаменационную комиссию. Решение апелляционной комиссии является ос-

нованием для аннулирования ранее выставленных результатов государственной итоговой 

аттестации выпускника и выставления новых. 

7.10. Решение апелляционной комиссии принимается простым большинством голо-

сов. При равном числе голосов голос председательствующего на заседании апелляционной 

комиссии является решающим. 

Решение апелляционной комиссии доводится до сведения подавшего апелляцию вы-

пускника (под роспись) в течение трех рабочих дней со дня заседания апелляционной ко-

миссии. 



7.11. Решение апелляционной комиссии является окончательным и пересмотру не 

подлежит. 

7.12. Решение апелляционной комиссии оформляется протоколом, который подписы-

вается председателем и секретарем апелляционной комиссии и хранится в архиве образо-

вательной организации. 

 

 



Приложение 1 

Форма отзыва о выпускной квалификационной работе 

ОТЗЫВ  

руководителя о ВКР <дипломной работе > студента___ курса <фамилия, имя, отче-

ство> факультета <название факультета> Воронежского государственного универси-

тета, обучающегося по специальности среднего профессионального образования 

<шифр, наименование специальности > на тему  

«_______________________________________________________» 

В ОТЗЫВЕ руководителя должны быть отражены: 

1. Общая характеристика научно-исследовательской деятельности студента в ходе вы-

полнения ВКР. 

2. Соответствие содержанию одного или нескольких профессиональных модулей, вхо-

дящих в образовательную программу СПО. 

3. Профессиональные качества, проявленные студентом в ходе работы. 

4. Умение определить (выявить) актуальность темы. 

5. Умение полно раскрыть тему работы в ее содержании. 

6. Уровень владения исследовательскими умениями (навыками математической обра-

ботки данных, анализа и интерпретации результатов исследования, формулирования 

выводов, рекомендаций и др.). 

7. Степень самостоятельности студента при выполнении выпускного исследования. 

8. Недостатки в исследовательской деятельности студента в период выполнения ВКР. 

9. Рекомендации по дальнейшему использованию результатов работы: их опубликова-

ние, возможное внедрение в образовательный / производственный процесс и т.д. 

10. Рекомендуемая оценка по шкале: «отлично», «хорошо», «удовлетворительно», «не-

удовлетворительно». 

 

 

 

Руководитель ______________________________________________________________ 

должность, ученая степень, ученое звание 

_________________________________________ ___________________    

__.__.20__ 

              подпись, расшифровка подписи 



Приложение 2 

Форма рецензии на выпускную квалификационную работу 

РЕЦЕНЗИЯ 

на ВКР <дипломную работу>  студента___ курса <фамилия, имя, отчество> факульте-

та <название факультета> Воронежского государственного университета, обучающе-

гося по специальности среднего профессионального образования <шифр, наименова-

ние специальности > на тему 

«__________________________________________________________» 

В рецензии должны быть отражены: 

1. Общая характеристика темы, ее актуальность и значение.  

2. Глубина раскрытия темы.  

3. Характеристика использованных материалов и источников (литература, данные пред-

приятий, статистические данные), объем, новизна.  

4. Научное и практическое значение выводов ВКР, возможность их внедрения и исполь-

зования.  

5. Качество литературного изложения, стиль, логика.  

6. Замечания (если таковые имеются). 

7. Качество оформления работы (в том числе, библиографии, рисунков, таблиц).  

8. Общая оценка ВКР по шкале: «отлично», «хорошо», «удовлетворительно», «неудовле-

творительно» 

Рецензент 

______________________________________________________________________ 

должность, ученая степень, ученое звание 

____________________ ___________________________       __.__.20__  

              Подпись,                                     расшифровка подписи 

 

Примечание 1.  Для рецензентов сторонних организаций необходимо заверить подпись 

рецензента по основному месту работы. 

 



 

Приложение 3 

(справочное) 

 

Пример оформления титульного листа выпускной 

 квалификационной работы  

 

МИНОБРНАУКИ РОССИИ 

ФЕДЕРАЛЬНОЕ ГОСУДАРСТВЕННОЕ БЮДЖЕТНОЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЕ УЧРЕЖДЕНИЕ 

ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ 

«ВОРОНЕЖСКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ УНИВЕРСИТЕТ» 

 

СРЕДНЕЕ ПРОФЕССИОНАЛЬНОЕ ОБРАЗОВАНИЕ 

Факультет журналистики 

Кафедра рекламы и дизайна 

«Разработка мультимедийного продукта» 

Выпускная квалификационная работа 

Специальность 42.02.01 (031601) «Реклама» 

(средне профессиональное образование) 

 

 

Допущено к защите в ГЭК __.__.20__ 

 

Зав. кафедрой <подпись> д.ф.н., проф. В.В.Тулупов  

Студент  <подпись> И.О. Фамилия 

Руководитель <подпись> И.О. Фамилия 

Рецензент              <подпись> И.О. Фамилия  

 

Воронеж, 20__



Приложение 4 

Заявление о предоставлении специальных условий 

при обучении по образовательной программе  

среднего профессионального образования 

 

 

Ректору ФГБОУ ВО «ВГУ» 

профессору Ендовицкому Д.А. 

_________________________________  

ФИО обучающегося   

обучающегося ____ курса ____ группы 

______________________ факультета 

                                                                                                Специальность ___________________ 

                                                                                            _________________ формы обучения 

                                                                                             Тел.:____________________________ 

 

заявление 

 

В связи с тем, что я _______________________________________________________являюсь 

инвалидом ____ группы/ лицом с ограниченными возможностями здоровья, прошу предоставить мне  

для прохождения ГИА по специальности среднего профессионального образования 

________________________________________________________________________ следующие 

специальные условия в соответствии с ___________________________программой реабилитации 

инвалида 

1._________________________________________________________________ 

2._________________________________________________________________ 

3._________________________________________________________________ 

 

Приложение: копия программы реабилитации инвалида на ___ листах. 

 

 

__.__.20__ г.      ________________ 

         подпись. 



 

Приложение 5 

 
Форма оценочного листа выпускной квалификационной работы 

 
ФЕДЕРАЛЬНОЕ ГОСУДАРСТВЕННОЕ БЮДЖЕТНОЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЕ УЧРЕЖДЕНИЕ 

ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ 

“ВОРОНЕЖСКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ УНИВЕРСИТЕТ” 

Факультет журналистики 

 

ОЦЕНОЧНЫЙ ЛИСТ 

выпускной квалификационной работы 

ЧЛЕН ГЭК: _______________________ 
                                  фамилия и инициалы 
 

№ 
Фамилия, имя, отчество  

студента 
№ 

группы 

Тема выпускной 

квалификационной 

работы 

Оценка 

     

     

     

     
 

Рекомендуемая оценка научного руководителя 5 4 3 2 Оценка рецензента 5 4 3 2 

Квалификационные признаки выпускной квалификационной работы 

1. ВКР выполнена по теме, предложенной студентом 

2. ВКР выполнена по теме, предложенной преподавателем 

3. ВКР выполнена по заявке предприятия/организации 

4. Тема ВКР относится к области фундаментальных и поисковых научных исследований 

 

ВКР рекомендована: 

к опубликованию к внедрению / внедрена 

 

Член ГЭК ___________ _______________ 20 __ 

подпись расшифровка подписи 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Приложение 6 

 
Форма оценочного листа государственного экзамена 

 
ФЕДЕРАЛЬНОЕ ГОСУДАРСТВЕННОЕ БЮДЖЕТНОЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЕ УЧРЕЖДЕНИЕ 

ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ 

“ВОРОНЕЖСКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ УНИВЕРСИТЕТ” 

Факультет журналистики 

 

ОЦЕНОЧНЫЙ ЛИСТ 

государственного экзамена 

ЧЛЕН ГЭК: _______________________ 
                                  фамилия и инициалы 
 

№ 
Фамилия, имя, отчество  

студента 
№ 

группы 

Тема государ-

ственного экза-

мена 

Оценка 

     

     

     

     
 

Рекомендуемая оценка 5 4 3 2  

 

 

Член ГЭК ___________ _______________ 20 __ 

подпись расшифровка подписи 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Приложение 7 

 

Форма задания на выполнение выпускной квалификационной работы 
 

ФЕДЕРАЛЬНОЕ ГОСУДАРСТВЕННОЕ БЮДЖЕТНОЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЕ УЧРЕЖДЕНИЕ 

ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ 

«ВОРОНЕЖСКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ УНИВЕРСИТЕТ» 

Факультет журналистики 

Кафедра ________________________________________________ 

 

УТВЕРЖДАЮ 

заведующий кафедрой 

подпись, расшифровка подписи 
_ . _ .20 _ 

ЗАДАНИЕ 
НА ВЫПОЛНЕНИЕ ВЫПУСКНОЙ КВАЛИФИКАЦИОННОЙ РАБОТЫ 

СТУДЕНТА <ФАМИЛИЯ, ИМЯ, ОТЧЕСТВО> 
1. Тема работы _________________________________________________________ , 

утверждена решением Ученого совета факультета журналистики от ____.____.20__ 

2. Специальность 42.02.01 (031601) «Реклама» 

3. Срок сдачи студентом законченной работы _________ . ____ 20 _ 

4. Календарный план: (строится в соответствии со структурой ВКР) 

 

№ Структура ВКР 
Сроки 

выполнения 
Примечание 

 Введение   

 Оглавление   

 Глава 1.   

 1.1.   

 1.2.   

 Глава 2.   

 2.1.   

 Общие выводы   

 Список использованной литературы   

 Приложения   

 

Студент _______________________ 

               (подпись, расшифровка подписи) 

 

 

Руководитель _______________________ 

                        (подпись, расшифровка подписи) 


